[bookmark: _GoBack]«ЦИФРРА»: «ДИНАМИКА ИЗМЕНЕНИЯ ДОЛЕЙ ВИДОВ КРЕПКОЙ ПРОДУКЦИИ ПО РЕГИОНАМ В 2025 – 2026ГГ… » (ЗАМЕТКИ ДЕЖУРНОГО ПО АЛКОГОЛЬНОМУ РЫНКУ).
   Коллеги – простая статистическая зарисовка. Как прирастали в России розничные продажи продукции в магазинах в физическом объеме по видам продукции в янв – дек  2018 – 2025 – каждый последующий год к предыдущему...  Например, водка...
 В 2019 в магазинах России продали ее на (-0,4 млн дал) меньше 2018. В 20 к 19 (+1,56 млн дал) – пандемия сработала))) В 21 к 20 (-0,66 млн дал) – последний предвоенный  спокойный  и радостный после пандемии год. В 22 к 21 – (+4,28 млн дал) – тут и пили мощно, и запасали привычно – как предки советовали (соль, спички, крупы, консервы, водка)... Продажи в 22 заместили даже экспорт.  Поэтому  в 23 к 22 уже спад – (-0,62 млн дал). В 2024 еще (+0,45 млн дал). И с 2025 началось постепенное возвращение к довоенным объемам продаж водки –  25 к 24 (-2,71 млн дал).  Дело не столько в цене, сколько во внутреннем состоянии потребителей...
 А посмотрите сами как на фоне водки росли  по годам   ЛВИ и всякие Другие спиртные напитки св. 9%...
    И еще статистическая зарисовка  региональных продаж в магазинах в январе – мае 2025 – 2026гг в секторе крепкой продукции.  А именно – в каждом регионе  доли продаж  видов крепкой продукции от общих объемов крепкой продукции в 2026 в сравнении с 2025...
 Для примера – в России в целом. Так, доля водки в янв – мае 2025 в объеме крепкой продукции составляла 61,89%, а в 2026 – 61,11%. Доля Других спиртных напитков свыше 9% (экзотика + бренди) в янв – мае 2025 – 11,97%, а в 2026 снижается до 11,64%. Коньяк без учета бренди в 2025 – 10,92%, а в 2026 – 10,48%. ЛВИ в 2025 – 15,22%, а в 2026 – уже 16,77%... И в целом  наша базовая крепкая продукция  (водка + ЛВИ) в 2025 – 77,11%; а в 2026 -  77,88%...
 И т.д. 
    Желательно, чтобы старость была достойной. Захотелось лет в 70 выпить, идешь не в аптеку, а в  приличный алкомаркет или какой-нибудь дискаунтер и берешь продукт на по МРЦ, а по СРЦ)))
  «Россияне рассказали, сколько денег откладывают «на старость».  Согласно результатам опроса, проведенного аналитиками Группы Ренессанс Страхование (MOEX:RENI), лишь 12% респондентов ежемесячно откладывают на старость более 30 тысяч рублей.
Половина опрошенных (51%) направляют на накопления до 10 тысяч рублей, 20% — от 10 до 15 тысяч рублей, а 17% — от 15 до 30 тысяч рублей. С результатами исследования ознакомилась «Газета.Ru». Большинство россиян убеждены в необходимости накоплений к пенсионному возрасту. Более трети участников опроса (41%) заявили, что не представляют своего будущего без таких сбережений, а 33% считают накопления важным, но не основным условием для обеспеченной старости. Четверть респондентов придерживаются мнения, что формировать накопления необязательно...».
  Товарищи от 36 лет и старше))) В ваших руках будущее алкогольного бизнеса и рынка)) Копите деньги! Так как зумеры несут угрозу нашему рынку вовсе не  мифической- политической трезвостью, а убогой демографической  физической численностью – их в 2 раза меньше родилось в то унылое время 90-х)))
    Заголовок в СМИ: «Не злите народ такой  статистикой: Лаьвия стала главным поставщиком водки в Россию».
  « С января по март нынешнего года Латвия стала главным поставщиком водки в Россию. Как следует из данных национальных статистических служб разных стран, Латвия стала главным поставщиком водки в Россию. По крайней мере, таковы показатели с января по март текущего года. За это время отечественные компании ввезли алкоголя на 2,6 миллиона долларов. "В Латвии есть заинтересованные производители и дистрибьюторы, которые активно ищут новые каналы сбыта в условиях меняющейся геополитики и торговых ограничений. По этой причине им удается увеличивать поставки", - объяснил полученные данные финансовый советник и основатель Rodin.Capital  Алексей Родин. При этом вторым крупнейшим поставщиком водки на наш рынок стала Испания (537,4 тысячи долларов), а третьим - Грузия (203,7 тысячи). Далее идут Литва (103,1 тысячи) и Армения (102,7 тысячи)..».
  Нету у нас в России  ни одной бутылки латвийской водки)))   О транзитной роли Латвии как-то забыли после развития системы  таможенных складов для маркировки  в России)))) Видимо, не утратила она пока свою логистическую роль))))
 «...Что касается других стран, то и оттуда идёт водка. Так, мы получаем данный алкоголь из Германии (на 73,4 тысячи долларов), Эстонии (42,4 тысячи), Финляндии (31,8 тысячи), Франции (24,7 тысячи) и Италии (18,7 тысячи). Всего же за первый квартал 2026 года Россия ввезла водки на 3,7 миллиона долларов...».
    И вся эта великая импортная водка в целом занимает у нас грубо около 1% объема водочного рынка, так сюда не попали страны ЕАЭС...
  «...Президент гильдии экспертов «Алкопро» Андрей Московский выразил схожее мнение: по его оценке, доля импортной водки на российском рынке крайне невелика.  Эксперт уточнил, что ключевым поставщиком водки в РФ остаётся Беларусь — её объёмы сопоставимы с суммарными поставками из всех остальных стран...».
 Еще интересная ситуация с казахской водкой в России. Когда еще создавался ТС, то казахи наделись, что с 2012 года  их водка появится  на рынках России и Белоруссии. А я их тогда остужал, помню, что не пустят их водку к нам, зато нашей водки у казахов будет в избытке))) Так и получилось... В лучшие времена наша водка занимала до половины сегмента средней  водки в Казахстане... И, конечно, белорусы их тоже на свой водочный рынок не пускают...
 Споить россиян среднего класса и выше импортной продукцией для стран ЕС даже в условиях жестких санкций  против нас – большая честь и  радость)))
.    О нашем  туризме в ЕС... Форменное безобразие)))  Не отдохнуть в воюющей с нами стране)))  Не попить там дешевых итальянских вин)))  «Россиянам стали затягивать сроки оформления виз в Италию. Ассоциация туроператоров России (АТОР) со ссылкой на визовый центр VMS информирует об увеличении сроков обработки документов на получение итальянской визы. В настоящее время данный процесс занимает более 60 дней, тогда как ранее он составлял 40 дней. В АТОР заявили: «Официальная рекомендация — подавать заявление на визу не позднее чем за 3 месяца до путешествия. В Москве запись на подачу сейчас открыта на середину июля, иногда появляются слоты и на более ранние даты. Хорошая новость для заявителей: процент одобрения у Италии уверенно держится на уровне выше 90%».
   Как сообщается на сайте VMS, в связи с высоким числом заявок срок обработки запросов на выдачу виз превышает 60 дней с даты подачи документов. В визовом центре уточнили: «В связи с этим просим вас осуществлять подачу заявки на визу со значительным запасом по времени относительно предполагаемой даты выезда и учитывать вышеизложенное при планировании поездки. Рекомендуем подавать документы как минимум за 3 месяца до предполагаемой даты начала поездки!»....».
    «Названа минимальная стоимость недельного отдыха в Турции. В 2026 году минимальная стоимость недельного отдыха в Турции на двоих с перелетом стартует от 80 тысяч рублей, сообщил NEWS.ru вице-президент РСТ Дмитрий Горин....».
  Звучит как издевательство над нашим внутренним туризмом)))
     Дошло и до наших туристов))))   «Onlinetours: продажи туров в ОАЭ в июне упали почти в шесть раз. Продажи в России туров в ОАЭ в июне 2026 года упали почти в шесть раз по сравнению с аналогичным периодом прошлого года. Об этом говорится в исследовании сервиса бронирования пакетных туров Onlinetours (текст есть у ТАСС)....».
Но  нашему  Минэку наших туристов среднего класса  совсем не жалко)))))
«Минэкономразвития РФ 19 июня отменило рекомендацию для российских туристов не посещать страны Персидского залива (Бахрейн, Катар, Кувейт, ОАЭ, Оман и Саудовскую Аравию)...». .
   «В 2026 году  спрос на туристические поездки по России сокращается, как и глубина бронирования. В первую очередь россияне стали отказываться от поездок в два ключевых курортных региона: Крым и Сочи.  Причин много: нестабильная ситуация с атаками БПЛА, отмены и переносы авиарейсов, крепкий рубль, который делает привлекательными зарубежные направления. Часть спроса уходит туда, куда массово россияне ехать не спешили: на Финский залив и Русский Север....».
   Если наше государство занимает 2 место в мире по  темпам  роста  богатств  по итогам  нескольких лет, если доходы нашего  населения растут, то растут и цены на алкогольную продукцию)))  Конец июня...   «На российском рынке заметно выросли средние цены на алкогольную продукцию: сильнее всего подорожал сидр. По данным ТАСС, в презентации эксперта на рынке товаров повседневного спроса Глеба Усачёва (на основе сведений исследовательской компании ICMR), представленной в рамках форума «Неделя российского ритейла», зафиксировано увеличение средней цены сидра в РФ с апреля 2025 года по март 2026 года на +22%, водки — на +17,7%.  ...За указанный период средняя стоимость крепкого алкоголя (за исключением водки) поднялась на +15,6%, пива — на +13,7%, вина — на +10,5%...».
     «Россияне переключились на отечественное пиво и вино, спрос остаётся стабильным.  
Отечественные производители алкоголя фиксируют устойчивый рост интереса к своей продукции: россияне всё чаще выбирают местные марки пива и вина, и этот тренд становится драйвером для обеих отраслей. Ключевые тезисы прозвучали на профильных сессиях Недели российского ритейла, которая проходит в Международном центре торговли.
   Пивоваренный сектор, несмотря на общее сжатие рынка за последние два года, видит потенциал в развитии собственных торговых марок. Как отметил председатель Совета по развитию пивобезалкогольной отрасли Таймураз Боллоев, качество отечественного пива получило высокую оценку потребителей, что позволило активно наращивать долю локальных брендов. При этом отрасль сталкивается с вызовами: налоговая нагрузка продолжает расти, а объёмы производства сократились с 1,1 млрд декалитров в 2007 году до 700–800 млн сегодня...».
   Пиво российское мы пили всегда)) Доля импортного пива в России никогда не превышала  4%  физического объема пивного рынка. Производство пивной продукции реально сократилось с 1,15 млрд дал  в 2007 до 900 млн дал в 2024- 2025гг... Но тут подвела демография – в значительной степени пивной рынок все-таки молодежный, а молодежь у нас в 1990 – 2002 рождалась неохотно... И с 2008 года начала проваливать потребление ))
   Что касается винодельческой  продукции, то хочу поднять свои архивные отчеты ЦИФРРА)))
   В таблице ниже  соотношение отечественной и импортной продукции на российском алкогольном рынке по основным видам продукции в 2004- 2017 г.г. Так, в период с 2010  по 2017гг российское вино занимало от 60% до даже 70% объема рынка, а игристые вообще мощно доминировали... Так что сегодняшние доли  наших объемов в отчетах Роскачества и МСХ  только догоняют показатели  10-тилетней  давности...                                             
   «...Россияне переключились на отечественное спиртное. Однако участники обеих отраслей (пивной и винной) указывают на нарастающие проблемы. Закупочная цена на вино за полтора года выросла на +24%, тогда как полочная — лишь на +13%.  Эксперт Марья Дей предупредила, что при сохранении темпов роста цен всё вино станет премиальным в глазах потребителей. Управляющий директор сети супермаркетов Владислав Курбатов подтвердил, что сети искусственно сдерживают инфляцию, чтобы продукция продавалась...».
    «27 июня, в День молодежи, свыше 40 субъектов Российской Федерации ограничили  розничную продажу спиртного. А, например, Краснодарский край, Карелия, Новосибирская область  и Адыгея в этот перечень не вошли...».
 И  другие  более 40 регионов этой показушной ерундой заниматься не стали...
     А вот руководство Москвы нашло выход – как  правильно  политически грамотно  объяснить  тот факт, что в Москве 27 июня запрета продаж не было : «Главный нарколог Москвы заявил, что алкоголь среди молодежи вышел из моды... Употребление горячительных напитков перестало быть популярным среди молодых москвичей, пояснил Масякин...По его словам, потребность в спиртном снизили пропаганда здорового образа жизни и большой выбор альтернатив Пропаганда здорового образа жизни, а также большой выбор альтернатив - спорта, культуры и досуга - снизили потребность использовать алкоголь как способ расслабиться...».
  Не может быть, но было!))))
 «KP.RU: 74% опрошенных россиян сознались, что у них на выпуском было спиртное...»         
      Точно лучше бы они   пиво пили и САН)))   «Променяли бутылку на игры»: Алкоголь перестал быть главным атрибутом праздников у зумеров (???))))) Врач Сараев: Зумеры теряют интерес к алкоголю — на смену приходит лудомания. В последнюю пятницу июня, 27-го числа, в некоторых регионах РФ введут ограничения на розничную продажу спиртного. Поводом стали школьные выпускные вечера и День молодёжи. Однако наркологи отмечают, что в последние годы алкоголь перестал быть главным символом юношеских праздников. ???
  Врач-психиатр Марат Сараев в беседе с 360.ru подтвердил: поколение зумеров действительно теряет интерес к горячительным напиткам. Меньше всего спиртного употребляют на Северном Кавказе — в Чечне, Ингушетии и Дагестане.
Но на смену одному приходят другие риски. Среди молодёжи на первое место выходят игромания, лудомания, курение вейпов и употребление психостимуляторов....».
     Импорт прижмем)))  Даже самый родной и ближний))   «С 1 июля в России изменится порядок ввоза товаров из ряда стран Евразийского экономического союза. Импортерам потребуется заранее перечислять обеспечительный платеж, который впоследствии будет зачтен при уплате налогов. Об этом сообщает ИА DEITA.RU со ссылкой на «Российскую газету». Новые требования распространяются на поставки из Армении, Казахстана и Киргизии. Для товаров, ввозимых из Беларуси, переходный период продлен до 1 ноября, поэтому новые правила начнут действовать позже. В Федеральной налоговой службе пояснили, что обеспечительный платеж необходимо перечислить еще до пересечения товаром государственной границы. На этапе подготовки поставки импортеру также предстоит оформить в электронном виде документ о предстоящем ввозе продукции. После его регистрации система автоматически сформирует QR-код...».
      Ни вина, ни водки в российском  Интернете точно не будет... «Ритейл и депутаты выступили против легализации онлайн-продажи алкоголя.  В московском Центре международной торговли в рамках «Недели Российского ритейла» 25 июня состоялась экспертная сессия «Социальная ответственность ритейла: конструктивное взаимодействие бизнеса, государства и гражданского общества в цифровую эпоху», модератором которой выступил председатель Союза «Цифровой мир» Валерий Корнеев.
Особое внимание уделялось вопросу недопущения онлайн-торговли алкоголем и табаком. По словам Корнеева, попытки виноделов и виноторговцев легализовать дистанционные продажи спиртного представляют собой серьезную угрозу общественному здоровью, так как создается иллюзия удаленного контроля над возрастом. На деле это позволит обходить существующие запреты, что приведет к резкому росту потребления вредной продукции....».
   «В ассортименте «Почты России» не появятся алкоголь и вейпы. Вице-премьер РФ Дмитрий Григоренко, на слова которого ссылается ТАСС, сообщил о том, что разрешать продажу алкоголя, табака и вейпов в отделениях «Почты России»  не планируется.  «По поводу поправок ко второму чтению — у нас не планируется каких-то поправок, направленных на то, чтобы в отделениях „Почты России“ была возможность торговли алкоголем, табаком и вейпами», — подчеркнул Григоренко....».
    Потребитель чахнет и  экономит)))...  «Ромир»: в 2026 году покупатель изменил логику выбора товара...
С красивыми  графиками, таблицами, картинками по адресу
https://www.retail.ru/tovar_na_polku/romir-v-2026-godu-pokupatel-izmenil-logiku-vybora-tovara/?from=weekly
   «...Покупатели в России стали тратить больше, а покупать меньше))))
. По данным исследования «Ромир» почти 20% населения сократили свои расходы на пятую часть, а индекс потребительской уверенности ушел в минус. О том, почему сейчас особенно важно понимать, как ведут себя разные группы покупателей, рассказала менеджер по работе с клиентами «Ромир» Александра Горшкова на конференции «B2B маркетинг на 360°. Тренды и кейсы», организованной порталом Retail.ru.
Сокращение корзины и рациональность в выборе...».
 «...Когда мы меняем потребительскую корзину, то мы отталкиваемся от ценностей, – говорит менеджер по работе с клиентами агентства «Ромир» Анастасия Горшкова. – 82% потребителей сейчас продолжают выделять рациональность как ключевую ценность при совершении покупки. И траты на товары повседневного спроса продолжают расти – +11% по показателю «год к году».
   Потребительские ценности растут в цене))) На уровень инфляции у Ромира...
   «...По данным «Ромир», 30% покупателей сократили свои траты примерно на (-10%). 17% – снизили их на (-20%). А это означает, что практически пятая часть населения отказалась от пятой части своих прежних покупок. При таком раскладе корзина теперь собирается более придирчиво. Покупатель становится избирательным. И в этих условиях необходимо персонализировать предложение...».
  Зато еще 50% потребителей свои траты явно увеличили; пусть не 50%, а 35%-40% точно увеличили... И практически  полностью компенсировали падение  тех 47% населения, что упали на 10% и 20%...
  Как на нашем алкогольном рынке – ниже табличка соотношения объемов продаж алкогольной продукции в магазинах в янв – мае 2026 к 2025 в России в целом. Где тут объемные стратегические  провалы объемной продукции? А нету)))
     Заголовок подлинный и дословный)))))   «Мировой рынок алкоголя: Китай активно приобретает российский коньяк... Анна Медведева, AgroXXI.ru ...Согласно аналитическим данным, в прошлом году Россия значительно увеличила экспорт игристого вина в Китай, поставки которого достигли более 327 тысяч литров на сумму свыше 960 тысяч долларов США - что в 16 раз превышает объем и в 9,5 раза - стоимость по сравнению с 2024 годом, В 2026 году фиксируется новая тенденция: увеличение экспорта коньяка.
  По данным специалистов, в первые пять месяцев 2026 года Россия поставила в Китай свыше 2,6 тысячи литров коньяка, что принесло примерно 100 тысяч долларов США. В сравнении с аналогичным периодом предыдущего года, объем экспорта увеличился в 11 раз, а его стоимость - в 31 раз....».
   А вот поставки вина в Китай в 2026 году провалились в несколько раз. И этот спад 2,6 тыс. л экспорта  российского коньяка за 5 мес. 2026 года  точно никаким боком не компенсируют...
      Решили уточнить  как-то статус и порядок  в таком продукте, как российский висковый дистиллят)) 
    «Новые требования к производителям висковых дистиллятов. Государственная Дума приняла закон, ужесточающий лицензионные требования к организациям, занимающимся производством, хранением и поставками висковых дистиллятов. Поправки вносятся в закон "О государственном регулировании производства и оборота этилового спирта, алкогольной и спиртосодержащей продукции и об ограничении потребления (распития) алкогольной продукции", сообщает ТАСС. Цель нововведений — борьба с нелегальным производством, недопущение на рынок недобросовестных участников и повышение качества продукции. Закон вступит в силу с 1 сентября 2026 года, отдельные положения начнут действовать позднее. С 1 ноября 2026 года к производителям висковых дистиллятов и соискателям соответствующих лицензий будут применяться требования, аналогичные действующим для производителей этилового спирта и спиртных напитков...».
«...В  пояснительной записке отмечается устойчивый рост объёмов производства висковых дистиллятов: с 888,8 тысячи декалитров в 2022 году до 2,16 миллиона декалитров в 2025‑м...».
  Есть у меня  личные  сомнения по поводу верности учета висковых дистиллятов (ВД) после многих лет борьбы за точность учета  в системе ЕГАИС объемов виноградного виноматериала и коньячных дистиллятов (КД). Но чисто теоретически, если бы у наших вискоделов хватало терпения выдерживать ВД по 3 года в бочек до  розлива по бутылкам, то  в 2029 году на свет появилось бы 5,4 млн виски  из российского ВД)))
     Интересно наблюдать  уже лет 25 как Финляндия постепенно цивилизуется и перенимает ценности ЕС))) Очередное послабление... «В Финляндии либерализовали закон об алкоголе: Alko теперь работает и по воскресеньям. Правительство Финляндии внесло изменения в закон об алкоголе. С 23 июня 2026 года государственная сеть магазинов Alko получила право работать по воскресеньям. Также ретейлерам на финском рынке разрешили доставлять алкоголь потребителям. Alko — единственная в стране сеть, имеющая право продавать крепкий алкоголь. Ранее магазины были закрыты по воскресеньям. Изменение стало частью более широкой реформы, направленной на либерализацию рынка и увеличение доступности алкоголя. Доставка алкоголя теперь возможна как через Alko, так и через частных ретейлеров. Ожидается, что это создаст новый сегмент рынка и повысит конкуренцию. Однако продажи по-прежнему будут регулироваться государством, а контроль за оборотом сохранится...».
 «Парламент Финляндии одобрил закон о доставке алкоголя на дом...»
  Вспомнилось, как еще до  крымских событий  финны ездили за алкоголем на паромах  в страны бывшей Советской Прибалтики)) И обычные  физлица  везли оттуда продукцию  грузовиками... За один раз можно было провезти легально  несколько сотен единиц алкогольной продукции...  Зато внутри страны закон был суров))) 
     Очередной интересный материал от А.Московского... «Крепкому рынку выбрали поставщиков. 23.06.26  А.LIST ПУЛЬС
  Консолидация рынка крепкого алкоголя в России ускоряется не только через сделки, но и через выдавливание слабых игроков с полки. Несетевая розница занимает около 15% продаж крепкого и продолжает терять долю: точек продаж вне федеральных сетей становится меньше.
СТМ X5 в категории ЛВИ вырос на 65,3% за январь–май 2026 года — сеть перестаёт быть только каналом сбыта и становится конкурентом производителя. Рынок делится на три группы: портфельные игроки с контролем над сырьём, поставщики сети на объёме и минимальной марже, и все остальные. Середина всё меньше похожа на устойчивую позицию. 
  Федеральные сети, себестоимость и СТМ ускоряют отбор производителей алкоголя
  Письмо КиБ с просьбой «совместно поддержать спрос» обсуждали как событие. Но это не событие. Это повод для другого разговора: кто из производителей крепкого алкоголя вообще имеет шансы остаться на рынке и почему.
Данные за пять месяцев 2026 года — иллюстрация, не приговор. Но структура рынка, которую они показывают, складывалась не пять месяцев....».
https://a-list.ru/krepkomu-rynku-vybrali-postavshhikov/
  А по поводу консолидации – а есть еще на рынке, кто не вошел в «Росспиртпром», другие тайные объединения и алкогольно- масонские ложи?))) Или уже все тихо вошли?)))
   Только в 2026 году жизнь богатых и среднего класса развалилась))) 
 Покупать люксовый бренд через Интернет, а не в обычном люксовом магазине – пошло и грустно))) И совсем не так интересно))) Это если люкс ушел в сеть и на мрактплейсы))
 «В России не осталось магазинов зарубежных люксовых брендов. У зарубежных люксовых брендов больше не осталось магазинов в России, пишет «Риа Недвижимость» со ссылкой на слова эксперта Ассоциации торговой недвижимости и экспертов ритейла (АТЭР) Наталии Кермедчиевой. В настоящее время все контракты иностранных люксовых брендов на аренду магазинов в России или истекли, или были расторгнуты по согласованию сторон.
«По моим подсчетам, ничего уже не осталось. Была последняя, скажем так, крепость — это магазин Chanel на Столешниковом переулке. Сейчас его занял 12 Storeez. У Louis Vuitton больше не осталось магазинов, недавно закончился срок договора во „Временах года“, также договор Cartier на Столешниковом истек», — отметила Кермедчиева....».
    Не так уж скромны в своей массе наши  сограждане в своих мечтах))) Даже те, что покупают водку по 420 руб., а своим дамам  пошлое пакетное вино, мечтают о ЗП от 100 тыс. рублей, чтобы покончить свое прозябание на этой алкогольной продукции))) 
  «Россияне рассказали, сколько денег им нужно для счастья. Россиянам для комфортной жизни чаще всего нужно от 150 тыс. до 250 тыс. рублей в месяц, показало исследование Финансов Mail. В опросе приняли участие свыше 8 тысяч человек старше 18 лет из всех регионов России. Каждый пятый — 20,6% — указал сумму от 150 до 250 тысяч рублей на человека достаточной, чтобы быть счастливым.
Еще 19,86% хотели бы тратить от 100 тыс. до 150 тыс. рублей, если бы расходы не зависели от текущего дохода.
   Опрос показывает, что представления о «счастливой» сумме у россиян заметно расходятся. Для 17,52% респондентов комфортный уровень расходов начинается от 50 тыс. до 100 тыс. рублей в месяц. Почти столько же — 17,37% — хотели бы тратить от 250 тыс. до 500 тыс. рублей. Еще 11,16% считают, что им нужно больше 500 тыс. рублей в месяц.
    При этом только 6,51% участников опроса заявили, что им достаточно 50 тыс. рублей. Еще 3,51% выбрали вариант «сколько ни дай — все мало». Затруднились ответить 2,91% респондентов....».
   Применительно к нашей отрасли это ответ потребителя  на вопрос: «Сколько тебе надо для отказа от российского алкоголя и перехода на импортный?»))))   Слава богу, что планка эта очень высока, а около половина населения получает до 45 000 руб. в месяц – это спасение для нашего рынка))))
  Паническая атака  издания «Коньячный Вестник»:
 «Цены на коньяк растут, спрос падает: как быть ценителю. Продолжаем рубрику с краткими подборками новостей, которые касаются коньяка и бренди на территории РФ.
1. Продажи коньяка в России упали на 11,7% за пять месяцев 2026 года.....
2. На Кубани предложили ускорить запрет на импорт коньячного дистиллята....
3. Борис Титов: Россия легко заменит армянские коньяки продукцией из Азербайджана....
4. Потребитель уходит из коньяка в более доступные категории крепкого алкоголя...
  Что это значит для нас: рынок коньяка переживает непростую трансформацию — спрос падает из-за роста цен, политические ограничения подталкивают к поиску альтернативных поставщиков, а производители лоббируют ускоренный переход на отечественное сырьё. Любителям напитка стоит следить за динамикой: возможны изменения в ассортименте, ценообразовании и даже в самом понятии «коньяк» на полке....»
   На самом деле всё  на рынке коньяка нормально)) Трагедия для тех, кто видит  перед собой показатели 3-4 последних аномальных  лет... Никто никуда не уходит))) Избыточные закупки 2024 и излишние  продажи военного времени в 2022- 2025 уступают вновь нормальному потреблению и продажам... Всплеск продаж военного времени был не нормальным, а временным и аномальным))  
[bookmark: _Toc232412476]   Ждем итогов интересной конференции. «Почему большинство ЗОЖ-продуктов не доходят до масштабировования.  Эксперт ГК «Абрау-Дюрсо»: Как запускать новинки в категории полезных продуктов.  24-25 июня в Москве прошла  конференция «Нева Ингредиентс. Еда и технологии» для производителей продуктов питания и пищевых ингредиентов. В рамках деловой программы Валентин Марченко, руководитель проекта «Абрау Ресвера», нового wellness-направления ГК «Абрау-Дюрсо», расскажет, как быстро и без рисков запускать новинки в ЗОЖ-категории....».
 Кратко о Рознице
   «АКОРТ: торговые сети РФ сохраняют устойчивость логистики в ситуации с топливом. Председатель Ассоциации компаний омниканальной розничной торговли Станислав Богданов отметил  процессы   в кулуарах международного Форума бизнеса и власти "Неделя российского ритейла"., что федеральные сети развивают собственную логистику, маршрутизацию и распределительную инфраструктуру, что позволяет им адаптировать процессы...».    
     «Владимир Сорокин, «Лента»: «Мы постоянно собираемся кого-нибудь купить».
О планах дальнейших поглощений «Группы Лента» рассказал ее генеральный директор Владимир Сорокин, выступая на форуме «Неделя российского ритейла».
 «Мы постоянно собираемся кого-нибудь купить. И часто это делаем. Но мы не покупаем все подряд, как бы это ни казалось со стороны, — отметил топ-менеджер. — У нас совершенно осмысленная стратегия. Мы всегда совершаем, с нашей точки зрения, экономически целесообразные приобретения и сделки, которые усиливают наши позиции. Опыт последних лет показывает, что мы достаточно эффективно справляемся с приобретениями. И у нас долговая нагрузка падает, а эффективность бизнеса повышается. И мне кажется, что глобально мы уже имеем в своем портфеле все виды бизнеса, которые хотели иметь, и нам их надо развивать. Может быть, мы проинвестируем в какой-то бизнес эконом-сегмента, эконом-модель, но это лишь одна из возможностей. А так глобально: будем покупать, будем открываться… Но могу сказать, что все последующие приобретенные компании мы уже не будем сохранять как бренды, мы будем трансформировать их в существующие у нас бизнесы — в „Монетки“, супермаркеты, гипермаркеты»....».
  «...Группа "Лента" не планирует приобретение Fix Price, актив не вписывается в модель компании. Об этом заявил генеральный директор "Ленты" Владимир Сорокин на международном форуме бизнеса и власти "Неделя российского ритейла"....».
     «Продажи готовой еды «Лента PRO» за пять месяцев выросли на 35%. За пять месяцев 2026 года комплексный поставщик товаров для бизнеса «Лента PRO» увеличил продажи готовой еды на 35% в денежном выражении и на 23% в натуральном по сравнению с аналогичным периодом прошлого года. Продукция этой категории присутствует почти в каждом третьем чеке. Наибольшей востребованностью готовая еда пользуется у представителей розничной торговли, ресторанов, кафе, столовых, кейтерингов и сервисных организаций....».
   Гигантские ТЦ вымирают -  как динозавры  раннего периода  развития розницы в России))) Народ- потребитель   мельчает)))
    «За 10 лет средний размер ТЦ сократился более чем в 2,5 раза. Российские девелоперы отказываются от масштабных проектов и делаю ставку на компактные торговые центры, пишут «Известия» со ссылкой на данные CMWP.
    За последние десять лет средняя площадь новых торговых центров в России уменьшилась более чем в 2,5 раза. Если в 2015 году показатель составлял 34,5 тысячи кв.м, то по итогам 2025 года он снизился до 12,8 тысяч кв.м. Девелоперы все чаще отказываются от крупных объектов в пользу районных торговых центров, которые легче заполняются арендаторами и лучше интегрируются в повседневную инфраструктуру жилых районов...».
 Мужской напиток Пиво
    «Эксперты отмечают рост спроса на российское пиво в РФ. Спрос на  отечественное   пиво в РФ растет. Такой вывод сделали специалисты алкогольной сети "ВинЛаб" (принадлежит компании "Новабев Групп") по результатам анализа итогов акции "Дни российского пива", которая проходила с 28 мая по 10 июня.
Как сообщается в пресс-релизе сети, рост продаж пива к доакционному сопоставимому периоду в "ВинЛабе" составил +21% в натуральном выражении. Общие продажи пива в мае 2026 года в сети выросли на +13% по сравнению с аналогичным периодом прошлого года....».
     Широко живет пиво))) «Пивной  Бренд  компании «Напитки Вместе»  El Capulco 0.0 открыл собственный пляж на побережье в Ялте...».
    Пиво в России явно хочет стать Вином №2)))  Дробиз тут требует народного вина много лет, в вот вместо  дешевого вина у нас пиво будет)))
    «Пиво России: наследие и современность»: перспективы и точки роста в отрасли.
23 июня состоялась пленарная сессия «Пиво России: наследие и современность», в рамках которой представители органов власти и бизнеса обсудили текущее состояние пивобезалкогольной отрасли, ее перспективы и формирование нового отношения к пиву. Участники пленарной сессии обсудили возможные точки роста отрасли. По словам заместителя директора Департамента таможенной политики и регулирования алкогольного и табачного рынков Министерства финансов Российской Федерации Александра Коробутова, пивоваренная индустрия имеет ряд преимуществ в отличие от других категорий....».
  «... В частности, отсутствие лицензирования производства и оборота пивоваренной продукции. В виноделии все возможности и условия были предоставлены виноделам, когда производство было полностью переведено на российское сырье и обеспечены его учет и прослеживаемость. «Если говорить о пиве, то рассмотрение введения аналогичных преференций возможно только после перехода производства пива на 100% российское сырье и обеспечения его учета и прослеживаемости в государственных информационных системах.
Сегодня, по данным исследования структура потребления алкогольной продукции остается стабильной и одной из основных его частей является именно пивоваренная продукция. При этом, порядка 62% ее потребителей делают выбор в пользу российского пива», — говорит Александр Коробутов....».
https://profibeer.ru/beer/pivo-rossii-nasledie-i-sovremennost
    Ерунда какая-то. Доля импортного пива в России в физическом объеме – 3%, а пбют его более 90% потребителей, а не 62%...
 Зарубежье
   У нас так трепетно возлюбили азиатскую культуру))) Готовьтесь)))  Азиаты все больше предпочитают пить дома...
 «Южная Корея потеряла почти половину баров за 8 лет. The Drinks Business: в Южной Корее закрылась почти половина баров за 8 лет. Количество баров в Южной Корее сократилось с 52 тыс. до 28 тыс., или на 46%, за последние восемь лет из-за изменения социальных привычек и культуры потребления алкоголя в стране, пишет The Drinks Business....».

Источник: https://www.cifrra.info/articles/332/3650/
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Коллеги 


–


 


простая статистическая зарисовка. Как прирастали в России розничные продажи продукции в магазинах в 
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Например, 
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В 2019 в магазинах


 


России продали ее на (
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0,4 млн дал) меньше 2018. В 20 к 19 (+1,56 млн дал) 
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тут и пили 


мощно, и запасали при
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экспорт.
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Дело не столько в цене, сколько во внутреннем состоянии 


потребителей...
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ЛВИ и всякие Другие спиртные напитки св. 9%...
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доли продаж


 


 


видов крепкой продукции от общих объемов крепкой продукции в 2026 в сравнении с 2025...
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наша базовая крепкая продукция
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Желательно, чтобы старость была достойной. Захотелось лет в 70 выпить, идешь не в аптеку, а в


 


 


приличный алкомаркет или какой
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нибудь дискаунтер и 
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«


Россияне рассказали, сколько денег откладывают «на 


старость».


  


Согласно результатам опроса, проведенного аналитиками Группы Ренессанс 


Страхование (MOEX:RENI),


 


лишь 12% респондентов ежемесячно откладывают на старость более 30 тысяч рублей.


 


Половина опрошенных (51%) направляют на накопления до 10 тысяч рубле


й, 20% 


—


 


от 10 до 15 тысяч рублей, а 17% 


—


 


от 15 до 30 тысяч рублей. С 


результатами исследования ознакомилась «Газета.Ru».


 


Большинство россиян убеждены в необходимости накоплений к пенсионному возрасту. Более 


трети участников опроса (41%) заявили, что не п


редставляют своего будущего без таких сбережений, а 33% считают накопления важным, но не 


основным условием для обеспеченной старости. Четверть респондентов придерживаются мнения, что формировать накопления необязат


ельно...».
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