[bookmark: _GoBack]«ЦИФРРА»: «БАШКИРИЯ ИМЕЕТ ПОЛНОЕ ДЕМОГРАФИЧЕСКОЕ ПРАВО ПИТЬ БОЛЬШЕ НЫНЕШНЕГО УРОВНЯ)))… » (ЗАМЕТКИ ДЕЖУРНОГО ПО АЛКОГОЛЬНОМУ РЫНКУ).

   Мне кажется вполне разумным и объективным инструмент сравнения  продаж  любой продукции  между любыми месяцами  одного  года вне времени года, квартала и т.д. Это продажи одного среднего дня месяца. Сводим продажи каждого месяца 2026 года до одного среднего дня продаж и сопоставляем...
 Так, в средний  день января 2026 в магазинах  России   продавали  по  196,1 тыс. дал водки.  В феврале – 195,9 млн дал. В марте – 188 тыс. дал – дамский месяц))) В апреле 199,3 млн дал, а в мае – 199,6 тыс. дал. 
 Средний день продаж всех 5-ти месяцев – 195,8 тыс. дал.  Если бы в марте меньше внимания уделяли дамам, то продажи водки были бы явно выше – не 188 тыс. дал, а все 199 тыс. дал... Если убрать провальный дамский март, то разброс продаж 4 месяца от минимальных 195,9 тыс. дал в феврале до максимальных  199,6 тыс. дал в мае – это 3,7 тыс. дал или 54 000 бутылок водки на всю Россию в средний день!  При такой разнице можно считать  продажи водки  в России абсолютно стабильными)))))
 Ну, и  средние продажи одного дня каждого месяца  относительно средних продаж одного дня за все 5 месяцев:   май – 101,95%; апрель – 101,79%; март – 96,04%; февраль – 100,07%; январь – 100,14%.
 И далее  все это по каждому региону в таблице)))
 Считаю, что у водки  в рознице все  отлично с 2017 года с небольшими колебаниями))) 
    Тратят   меньше, но лучше))   «Российская газета». Тратят рациональнее: Россияне пересматривают расходы на продукты.  После периода рекордного роста российская розница входит в более сложный этап развития. По данным аналитиков, все больше россиян пересматривают структуру расходов и отказываются от части покупок. При этом экономия все чаще сочетается с запросом на удобство: растут продажи готовой еды, развивается доставка, а онлайн окончательно превращается в полноценный канал покупок.
   Изменение потребительских привычек, усиление маркетплейсов и конкуренция между различными форматами торговли заставляют участников рынка задуматься о новых правилах игры. Об том говорили на "Неделе ритейла".
   По данным исследовательской компании "Ромир", индекс потребительской уверенности в этом году впервые за долгое время оказался в отрицательной зоне. Расходы домохозяйств выросли примерно на 11%, но при этом покупатели стали реже приобретать товары про запас и сокращают количество одинаковых позиций в корзине.
Уже 17% россиян сократили свой средний чек более чем на 20%. Однако экономия не означает полного отказа от потребления - россияне просто стали рациональнее тратить. Как отмечают исследователи, потребители по-прежнему готовы тратить деньги на категории, которые связаны с комфортом и качеством жизни. В их числе готовая еда, кофе, сладости, товары для домашних животных, витамины и другие товары,связанные с небольшими повседневными удовольствиями.
  И, однозначно,  алкоголь)))) На легальном алкоголе в целом  не экономят))) Нельзя считать экономией переход с одного алкогольного продукта (или ТМ) на другой  при годовом росте цены  свыше (+12% - + 15%)  при официальной инфляции в 5%  и росте ЗП не более (+5%))))... Тут не экономия, а нежелание потребителя быть  лохом  от потребления))))
     «Главные признаки статуса жизни изменились. ВЦИОМ сравнил ответы россиян на одни и те же вопросы сегодня и 20 лет назад. Результат — смена приоритетов. Россияне всё реже считают престижным жилье, дорогое авто, ювелирку или элитную мебель...»
  Так и хочется продолжить список премиальным алкоголем)))) Роста рынка этой продукции за 20 лет в России почти нет))))
 «....На первый план выходят качественная медицина и образование – они дают ощущение защищённости и долгосрочной стабильности.
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«ЦИФРРА»: «БАШКИРИЯ  ИМЕЕТ ПОЛНОЕ ДЕМОГРА ФИЧЕСКОЕ ПРАВО ПИТЬ  БОЛЬШЕ НЫНЕШНЕГО УРО ВНЯ)))… » (ЗАМЕТКИ Д ЕЖУРНОГО ПО  АЛКОГОЛЬНОМУ РЫНКУ).          Мне кажется вполне разумным и объективным инструмент сравнения     продаж     любой продукции     между любыми  месяцами     одного     года вне времени года, квартала и т.д. Это продажи одного среднего дня месяца. Сводим продажи каждого  месяца 2026 года до одного среднего дня продаж и сопоставляем...     Так, в средний     день января 2026 в магазинах     России      продавали     по     196,1 тыс.   дал водки.     В феврале  –   195,9 млн дал. В марте  –   188 тыс. дал  –   дамский месяц))) В апреле 199,3 млн дал, а в мае  –   199,6 тыс. дал.       Средний день продаж всех 5 - ти месяцев  –   195,8 тыс. дал.     Если бы в марте меньше внимания уделяли дамам, то продажи водки  б ыли бы явно выше  –   не 188 тыс. дал, а все 199 тыс. дал... Если убрать провальный дамский март, то разброс продаж 4 месяца от  минимальных 195,9 тыс. дал в феврале до максимальных     199,6 тыс. дал в мае  –   это 3,7 тыс. дал или 54 000 бутылок водки на всю  Росси ю в средний день!     При такой разнице можно считать     продажи водки     в России абсолютно стабильными)))))     Ну, и     средние продажи одного дня каждого месяца     относительно средних продаж одного дня за все 5 месяцев:      май  –   101,95%;  апрель  –   101,79%; март  –   96, 04%; февраль  –   100,07%; январь  –   100,14%.     И далее     все это по каждому региону в таблице)))     Считаю, что у водки     в рознице все     отлично с 2017 года с небольшими колебаниями)))            Тратят      меньше, но лучше))      « Российская газета ». Тратят рациональнее: Россияне пересматривают расходы на продукты.     После периода рекордного  роста российская розница входит в более сложный этап развития. По данным   аналитиков, все больше россиян пересматривают структуру расходов и  отказываются от части покупок. При этом экономия все чаще сочетается с запросом на удобство: растут продажи готовой еды, разв ивается доставка,  а онлайн окончательно превращается в полноцен ный канал покупок.        Изменение потребительских привычек, усиление маркетплейсов и конкуренция между различными форматами торговли заставляют участ ников рынка  задуматься о новых правилах игры. Об том говорили на "Неделе ритейла".        По данным исследователь ской компании "Ромир", индекс потребительской уверенности в этом году впервые за долгое время оказался в отрицательной  зоне.   Расходы домохозяйств выросли примерно на 11%, но при этом покупатели стали реже приобретать товары про запас и сокращают коли чество   одинаковых позиций в корзине.  

