[bookmark: _GoBack]«ЦИФРРА»: «ПИВНЫЕ ГУСАРЫ РОССИИ)))… » (ЗАМЕТКИ ДЕЖУРНОГО ПО АЛКОГОЛЬНОМУ РЫНКУ).

     Почему только нашим виноделам пришло в году в 2025  году нахреначить столько лишней продукции, что, судя по всему, отрасль будет в минусе производства не только в 2026 году, но и в 2027... 
  Виновата  их доверчивость. Они полагали, что потребителю будет некуда деваться после мощного повышения сначала пошлин, а потом и утроения ставки акциза в импортном продукцию, поэтому задрали вверх и  цены на свою продукцию... И рост продаж российского вина в 2025 году в итоге (+1,35 млн дал)... А в 2026 начался процесс снижения продаж нашего вина... А продажи импортной продукции начали восстанавливаться...  И производители  вошли в 2026 год с лишними 6 млн дал вина, оставшегося с 2024 и 2025гг...
Хотя нет – а пивовары?))) Так они же тоже второй год подряд  создают избыток продукции на рынке))) Они в 2025 произвели  продукции на 2 млрд л больше, чем смогли продать, но не остановились на этом, а продолжают  производство лишней продукции – за 1 пг 2026 произвели еще примерно 1,5 млрд л продукции, которая не попала в продажи)))
 Может, виноделам учиться надо у пивоваров?  Как производить много-много больше, чем можешь продать  – в системе учета   продаж – и не впадать после этого в кризис перепроизводства и пессимизм)))
 И только производители крепкой продукции, мудрые и опытные, производят свою продукцию в объемах, потребных рынку и потребителю в соответствии с законами спроса и предложения))))
   Мой отец, будучи курсантом военно-морского училища в начале 50-х  прошлого века,  ходил в увольнение с палашом... Мне повезло еще застать  в  воено-морском училище дежурство по роте с  палашом на 2 и 3 курсе)))  Вторая половина 70-х  прошлого века... Мы (старшины) дежурили по роте с палашом на боку, дневальные со штык-ножами))) 
И не помню, чтобы пытались открывать бутылки ударом палаша))))
  Сегодня нам пытаются предложить пивное гусарство)))
[bookmark: _Toc235522746] «Как открыть пиво саблей? )))  Бренд Krone Biere представил рекламную кампанию, в которой актеры собрали «Клуб французских джентльменов». В ней снялся театральный квартет «Заячий стон». Проект приурочен к рестайлингу бренда и предлагает ироничный взгляд на французское Art de vivre — искусство жить красиво.
В рекламе сделали ставку на самоиронию. По сюжету креатива группа французов, роли которых исполняют актеры из «Заячьего стона» создали «Клуб французских джентльменов», на собраниях которого открывают пиво саблями. Одно из правил клуба — всегда иметь план «Б». Именно поэтому на рукоятке сабли предусмотрена открывашка для пива, если с первого раза не получилось...».
  Мне кажется реклама глупой... Но она не на меня рассчитана, а на более молодых граждан)))  Если уже пиво начинают саблей открывать, то водку и коньяк  сам бог велел))))
[bookmark: _Toc235522747] Определяющим все процессы на нашем алкогольном рынке  России  с 2003 года  является, конечно и однозначно, только пивная продукция)))  Все остальное вторично и даже ниже... И водка, и вино, и все прочие виды продукции... Пиво правит балом в России уже 25 лет... Под 80% объема продаваемой продукции... И, видимо, выпиваемой...  Поэтому потуги  любой другой продукции перетянуть на себя одело важности (того же вина или водки, или виски...) выглядят даже смешно))) А вот пиво  всегда скромничает и о своей роли всегда умалчивает))) Примерно  около 18-19  лет назад я вывел пиво из «инфотени»  его подлинной роли на рынке))) Мало того, что его и алкоголем тогда никто не считал))), так оно еще и пряталось  в объеме абсолютного алкоголя на среднею душу... Тогда и водки было в продаже в 2 с лишним раза больше в рознице, так пиво давало в спирте примерно  столько же на среднюю душу, как водка)))  А в общем объеме было раз в 6-7 больше  водки)))
 Пиво в России всему голова уже более 20 лет...  А все прочее – мелочевка объемов)))
 Ниже таблица. Например, в 2010 году в России  в магазинах и общепите  было продано по данным Росстата:  1,01 млрд дал пивной продукции (уже начала спад с 2008 года);  125,1 млн дал винодельческой  продукции с учетом сидров;  31,9 млн дал САН до 9%;  168,4 млн дал спиртных напитков свыше 9%, а в целом спиртных напитков 200,3 млн дал.
В 2016 году – последнем  учетном году Росстата- было продано:  841 млн дал пивной продукции  (-160 млн дал  или -16% к 2010);  106,8 млн дал винодельческой продукции с учетом сидров (-18,3 млн дал или -14,6%  к 2010);  8,8 млн дал САН до 9%  (-23,1 млн дал или -72% к 2010)  и 103 млн дал спиртных напитков  свыше 9% (-65,4 млн дал или  -39% к 2010)    - всего спиртных напитков – 111,8 млн дал (-88,5 млн дал или -44%)...
 Минздрав считает, что  это россияне  всего за 7 лет воспитали в себе такое отвращение к нашей продукции))) Видимо, так и есть...
Дальше были разные периоды в нашей жизни – они в цифрах отражены в таблице ниже)) С 2017 года за дело учета плотно взялась система ЕГАИС... В итоге мы имеем в рознице  в 2025 году:
- пивная продукция – данные не «ЧЗ», а более   реальные от ЦИФРРА – не менее 830 млн дал (-171 млн дал  или -17% к 2010);
- винодельческая продукция с сидрами, пуаре и медовухой -  98,8 млн дал (-26,3 млн дал или -21% к 2010);   в рамках периода  преступно  уничтожены рынки винных напитков и плодовой винодельческой продукции;
- САН до 9% - 1,54 млн дал (рынок уничтожен в очередной раз) – это  (-30,3 млн дал или  -95% к 2010);
- спиртные напитки свыше 9% - 121,54 млн дал (-46,9 млн дал или -28%)...
 Вот как-то так кувыркался  в системах учета   наш   алкогольный рынок в цифровом выражении  все эти последние  16 лет... И продолжаем кувыркаться  теперь в новой  недоработанной  системе учета пивной продукции, которая  крадет объемы произведенной легальной продукции в системе розничных продаж )))
   Для  точности оценки  ситуации  в рознице  с ликероводочной  продукцией, которая вопреки всему, даже логике и здравому смыслу,   продолжает свой рост в 2026 году)))
  Пусть немного, но каждое полугодие  она расширяет свой рынок в 1 пг 2023- 2026.   Так, 1 пг 24 к 23 (+0,65 млн дал); 1 пг 25 к 24 (+1,13 млн дал); 1 пг 26 к 25 (+1 млн дал)... Сегмент  за это время стал значительно крепче по градусу...  Дамских до 25% осталось на рынке не так уж и много...  Многие дамские ЛВИ  по вкусу остались дамскими, а по градусу поднялись до мужских (свыше 25%)...
 Дамы стали грубее и жестче))) Характер сближается с мужским  в жестких условиях новой жизни))  В 2025 году я полагал, что в 2026 роста производства и продаж  ЛВИ  уже не будет – я не видел дополнительных потребителей.  В 2026 году мы не видим  рост производства и продаж той  же висковой продукции – тут я практически угадал (ошибся на 1 год). 
 По логике  в 2027 году ЛВИ точно должны бы остановиться в своем росте...  Но этому может помешать  уничтожение  в 2027 – 2028гг 70% объема той продукции, которая сегодня называется российским коньяком... Около 5 млн дал бывшего российского коньяка  уйдет с рынка.    Вряд ли потребитель этой продукции  отрезвеет)))  Он будет искать замену в другой цветной продукции: в висковой продукции, в бренди и ЛВИ...  И тогда  остановки роста ЛВИ в 2027 году можно не ожидать))))
 Трезвость со времен правления Онищенко (с 2007 года)– второе «Я» россиянина)))
«Еще на -4,9% снизилось потребление алкоголя на Камчатке за первую половину года...».
  Только одна причина приходит в голову – в 2026 году усилился отток населения в другие регионы)))
 «Коммерсантъ»  задается вопросом:  «Может быть, с возрастом молодые догонят предыдущие поколения». Яна Лубнина — об алкоголе и зумерах. Зумеры вошли во вкус. Вокруг современного поколения 20-летних сложилось множество стереотипов: они не веселятся так, как дети 80-х и 90-х, меньше ищут близости и еще меньше пьют, но последнее все больше похоже на миф. Свое исследование опубликовала британская компания IWSR. Она занимается аналитикой глобального рынка алкоголя более 50 лет. По новым данным, поколение не то чтобы отказывается от алкоголя. Доля потребляющих спиртное среди совершеннолетних представителей поколения Z составляет около 74%, а это почти сопоставимо с общим уровнем среди взрослого населения (76%) и на 8% выше, чем три года назад....».
 Я в  очередной раз хочу всех успокоить -  они  обязательно догонят))) Это группа населения во всех пьющих странах слишком численно мала относительно предыдущих групп с периодичностью  в 20- 25 лет. Поэтому в  общем объеме ее потребление ниже предыдущих групп и это создает иллюзию ее относительной  трезвости)))
   Дополнительно  про зумеров России))))
  «Зумеры окончательно взломали систему и теперь ходят в алкомаркеты не за пивом, а за макаронами и ... другими  продуктами питания...»)))))
 Это явно   алкомаркеты России проводят в СМИ  рекламную кампанию для молодежи)))))
  «Зумеры всё-таки начали пить — просто не так, как миллениалы...».
На сегодня самое трезвое поколение в мире и России – альфа))) Самым старшим в этом поколении пока еще  15 лет))))
   А еще у российских  зумеров сегодня принято  повсеместно  снимать стрессы чаем)))    «Почему чай становится популярной альтернативой алкоголю среди молодёжи: взгляд из Ульяновска. Ульяновская молодёжь, как и по всей стране, всё чаще выбирает чай вместо алкоголя. Стресс остаётся одной из наиболее обсуждаемых тем современной жизни, и на этом фоне растёт интерес к различным способам отдыха и восстановления....».
    Чайные начнут открываться скоро вместо наливаек и алкомаркетов в городах и весях России)) И кабаки в России  надо переименовать в чайные))  Пока же  только в Ульяновске и Воронеже)))
   Воронеж.  «Почему чай становится популярной альтернативой алкоголю среди молодёжи... Об этом рассказал представитель одного из чайных проектов Воронежа...».
  Стоп, так у нас же вроде в России  официальный  спад продаж  чая в рознице   в 2026 году примерно на 10%)))) 
    « ГД приняла закон о мониторинге цен на продукты по всей цепочке движения товаров. Госдума приняла сразу во втором и третьем чтениях закон, который позволит осуществлять мониторинг цен по всей цепочке движения продовольственных товаров - от производителя до магазина, чтобы своевременно выявлять причины резкого удорожания продуктов. Документ был инициирован правительством России. Пишет ТАСС. 
Согласно документу, правительство РФ наделяется полномочиями по утверждению перечня ведомств, имеющих право на получение от ФНС России информации о компаниях и предпринимателях, занимающихся торговлей продовольственными товарами и оказанием связанных с ней о услуг. Мониторить будут именно те продукты и услуги, которые учитывает Росстат при расчете индекса потребительских цен (инфляции). Эта информация будет содержать данные об объемах реализации товаров и оказания услуг, о суммах доходов, расходов, прибыли таких хозяйствующих субъектов на основании данных налоговых деклараций (расчетов), бухгалтерской отчетности, аудиторских заключений о консолидированной финансовой отчетности либо иных документов, составляемых по результатам проверки промежуточной консолидированной отчетности....».
  Алкоголь в индексах потребительских цен учитывается... Значит, кто-то дополнительно  будет копаться  в рабочих документах производителей и прочих  операторов  нашего  рынка с целью выявления  не трудовых, а спекулятивных доходов)))
   Бедных бедных в нашей стране   опять стало меньше))
 «Уровень бедности в России составляет 6,7%, сообщил министр труда и социальной защиты РФ Антон Котяков. Итоговое в восьмом созыве заседание комитета Госдумы по труду, социальной политике и делам ветеранов проходит в Москве в четверг.
«Результаты внедрения единого пособия с значительной суммой финансирования позволило сегодня значительно снизить уровень бедности в нашей стране. И действительно — 6,7%, которые мы сегодня видим, это как раз тот результат, который напрямую, напрямую характеризует введение данной меры поддержки», — сказал Котяков....».
   Тогда  утверждение руководства РАР  о снижении рынка нелегальной алкогольной продукции  до 15%  имеет под собой основание....
А  кто у нас тогда 45% работающего  населения с ЗП от 25 до 45 тыс. руб. в месяц чистыми?  И  еще  более 20 млн пенсионеров с пенсиями до 25 тыс. руб.?)))
   Мы умеем пускать пыль в глаза всем))))  Мы живем  в целом  хорошо...
«Sunlight: 48% россиян создают образ богатой жизни в соцсетях)))  Sunlight провела исследование и выяснила, сколько россиян стараются казаться в социальных сетях успешнее, чем в реальной жизни. В исследовании приняли участие более 3 000 респондентов старше 18 лет по всей России. Опрос показал, что не все опрошенные довольны своим материальным положением.
Только 9% могут позволить себе практически все.
Еще треть (32%) испытывают финансовые трудности,
26% живут комфортно с текущими доходами, где только крупные покупки требуют накоплений.
А 35% опрошенным хватает средств на покупку только самого необходимого или приходится экономить.
  Исследование также показало, как уровень дохода связан с субъективной оценкой своего материального положения. Так, абсолютное большинство россиян с доходом до 100 000 рублей в месяц (83%) отметили, что им хватает денег только на самое необходимое.
  Среди тех, кто зарабатывает от 100 000 до 300 000 рублей, 60% сообщили, что средств достаточно для повседневных расходов, однако иногда приходится экономить.
  Большинство респондентов с доходом свыше 300 000 рублей (69%) считают, что живут комфортно, хотя крупные покупки требуют предварительных накоплений.
  Почти половина россиян с доходом более 500 000 рублей (48%) заявили, что могут позволить себе практически любые покупки.
    Чтобы повысить свой статус в глазах общественности, россияне прибегают к различным хитростям. Так, 48% признались, что создают образ богатой жизни в соцсетях. Любопытно, что чаще так поступают именно мужчины (62%), а если смотреть в разрезе поколений — зумеры (54%) и миллениалы (51%). Самые популярные приемы для этого: публикации из дорогих ресторанов (58%), покупка реплик дорогих брендов (41%) и поездки на такси бизнес-класса (37%). При этом тратить больше, чем можешь себе позволить, характерно только для 26% опрошенных....».
https://www.retail.ru/news/sunlight-48-rossiyan-sozdayut-obraz-bogatoy-zhizni-v-sotssetyakh-23-iyulya-2026-280183/
    Представляете, если 48% признались в украшении своей жизни в соцсетях, то сколько правды в их устных ответах по любому вопросу...))) Все опрашиваемые  по любому поводу врут всегда минимум на 60% - 65%))))
   Как житель самого ближнего  к МКАД  Подмосковья, могу сказать, что я данную меру ограничения моих  возможностей потребителя вообще не заметил)))  Все магазины вокруг  моего дома и в моем доме как работали, так и работают)))
   «Свыше 1,7 тыс. магазинов закрылись во дворах Подмосковья из-за запрета на алкоголь.Мособлдума: в Подмосковье свыше 1,7 тыс. магазинов прекратили продажу алкоголя. С 1 сентября 2025 года действует закон об ограничении реализации алкоголя в магазинах, расположенных в многоквартирных домах со входом со стороны двора. Председатель Комитета Мособлдумы по аграрной политике и потребительскому рынку Сергей Керселян рассказал, что теперь лицензию на розничную продажу алкоголя могут получить только те торговые точки, у которых вход находится со стороны улицы и расположен не дальше 30 м от края дороги. Эти меры направлены на создание для жителей многоквартирных домов, особенно семей с детьми, безопасной и комфортной атмосферы во дворах. За это время продажу алкоголя прекратили свыше 1,7 тыс. торговых объектов, вход в которые находится во дворе, добавил Керселян...»
    Тогда за целый  год  уже должны были бы рухнуть какие-то негативные показатели в области и резко вырасти какие-то позитивные))) Где они: и те, и другие?)))
 Из жизни  населения  России  в  заголовках  СМИ....
 На Дону планируют запретить продажу алкоголя в жилых домах с 2027 г
В Ростовской области хотят закрыть пивные «наливайки» в многоквартирных домах
В Кемерове с 24 по 26 июля пройдут массовые проверки водителей на трезвость
В ГД рассматривают новый подход к борьбе с хулиганством и пьянством
На фестивале «Шуйское мыло» запретили продажу алкоголя
Популярный бар в центре Волгограда крупно оштрафовали за торговлю  алкоголем без лицензии
Сызранца оштрафовали на 200 000 рублей за повторную нетрезвую езду
В Сочи обнаружили тысячи литров нелегального алкоголя
Стас Михайлов сбросил 17 кг, отказавшись от алкоголя и изменив диет
Нижегородские депутаты не поддержали продажу алкоголя на плавучих ресторанах
В Иркутской области стали регистрировать больше острых химических отравлений
Пьяную женщину в Хакасии снова поймали за рулем
В Арзгирском округе изъяли более 400 литров нелегального алкоголя
Пенсионерку во второй раз оштрафовали за продажу алкоголя без лицензии в Забайкалье
Лишенная прав жительница Ставрополья дважды попалась инспекторам за один день
В Сочи с начала года изъяли 23 тысячи литров нелегального алкоголя
Более 160 человек погибли на водоемах Сибири летом 2026 года
Власти хотят запретить продажу алкоголя в жилых домах в Ростовской области
В Усть-Лабинском районе за один рейд нашли патроны, наркотики и 300 литров нелегального алкоголя
Житель Ульяновска подозревается в краже алкогольного мороженого на 61 тыс. руб
Россиянин украл 13 кг алкогольного мороженого и съел все за раз))))
Изъяты немаркированные табак и алкоголь на 1 млн рублей в Новокузнецке
На Ставрополье вынесли приговор торговцам паленым алкоголем
Алкоголь не будут продавать 26 июля в Липецке
Житель Карелии погиб, спускаясь из окна восьмого этажа за водкой
Работавший с Роналду диетолог: «Нет доказательств, позволяющих рекомендовать пиво в качестве метода восстановления»
Костромич за один день вынес из магазина 11 бутылок коньяка и 8 банок тушенки
Купер: Вечерние заказы безалкогольного пива в Москве выросли
 «Купер» фиксирует рост вечерних заказов на безалкогольное пиво
      Войти в дома потребителя   хотя бы компонентом к коктейлю!  От Пьяного Мастера.
  «Помните, мы рассказывали про то, что 75% россиян предпочитают мешать коктейли самостоятельно — дома, на даче и собственных вечеринках?  Под этот расцвет бытовой миксологии «ВинЛаб» запустил проект «Микскусство». Давайте изучим, что там у него внутри.  На специальном лендинге ребята собрали интерактивный гид по коктейлям: выбираешь рецепт, основу, настроение и пытаешься повторить все это дело дома. Наш вариант микскусства — Beluga Botanicals, тоник и лед, который любезно дали в подарок к основному набору ингридиентов. Композиция строгая, понимаем, Мастер трезво оценил свои возможности.
   Еще на лендосе есть ссылка на игру в мобильном приложении: запоминаешь рецепты, готовишь коктейли, покупаешь оборудование и развиваешь собственный бар. Игровую валюту можно менять на баллы WINCLUB — наконец-то виртуальное заведение приносит ништяки, полезные в реальном миреч.
   Загруженные в бот чеки от покупок товаров брендов-партнеров заодно дают шанс выиграть новенький iPhone, собственные наборы для домашнего бара, мерч от Green Baboon и кучу других разных призов....».   
[bookmark: _Toc235696251]      Про успешный  безалкогольный бизнес. Своевременный политический и социкальный проект.  Форбс. «Меня от успеха отделяет пара запятых»: как построить рынок с нуля.
Сооснователь Drinksome Александр Вученович — предприниматель, который убедил тысячи ресторанов по всей стране продавать безалкогольный алкоголь. О том, почему иногда полезнее перечитать букварь, чем бизнес-бестселлер, и как создать тренд, а не догонять его, — в седьмом выпуске подкаста «30 до 30»... Ссегодня Drinksome — один из лидеров новой категории безалкогольных крепких напитков, а продукция компании представлена примерно в 5000 ресторанов по всей стране....».
https://www.forbes.ru/podcasts/30-do-30/565305-mena-ot-uspeha-otdelaet-para-zapatyh-kak-postroit-rynok-s-nula
   Я бы на его месте задал себе еще один вопрос – когда мода на эту хрень пройдет – до 2030 года или ближе к 2033 году?)))
      Карелия и потребление... «Туристы покупают»: директор ПЛВЗ «Петровский» рассказал, почему Карелия находится в лидерах по потреблению алкоголя. Директор ПЛВЗ «Петровский» Анатолий Белых прокомментировал лидирующее положение Карелии по потреблению алкоголя в России.
 «Начнём с того, что Карелия ещё и по икре в лидерах. Но мы же не едим её ложками! С алкоголем — та же история», — заявил Анатолий Белых в эксклюзивном интервью «Карелия.Ньюс». Директор петрозаводского ликеро-водного завода отметил, что официальные рейтинги соотносят объём продаж в регионе с количеством жителей. «Но для малонаселенных регионов с активным турпотоком этот подход не работает. В прошлом году Карелию посетили почти 2 миллиона гостей, а постоянных жителей здесь всего 519 тысяч. Туристы покупают нашу продукцию на отдыхе. Путешественники, да и сами жители везут наши бальзамы, ягодные настойки и водки в другие регионы и за границу в качестве сувениров и подарков. Ведь алкоголь — признанный во всём мире гастрономический посол....».
      Тульская область. Типичный российский регион...
«Жители Тульской области выпили 31,5 млн литров пива за полгода... Кроме нее: сидр выпили в объёме 722 тысячи литров,  медовуху – 163 тысячи литров,  пуаре (грушевый сидр) - 5 тысяч литров.  За тот же период туляки купили 8,8 миллиона литров крепкой алкогольной продукции (лидер – водка с объемом продаж в 3,3 млн литров; ЛВИ – 1,15 млн л; коньяк и бренди – 639 тыс. л; виски – 355 тыс. л ).   Вино – 2,4 миллиона литров;  игристые вина (700 тысяч литров)...
  Так, на 31,5 млн л пивной продукции продано  12,8 млн л всего прочего алкоголя.  Доля пивной продукции -  71% объема... Типичный абсолютно пивной регион в абсолютно пивном государстве Россия))) 
   Не всех устраивают нелепые рейтинги Минздрава о потреблении алкоголя в регионах))  Что не так – исследуют авторы материала...
 «Странный рейтинг о Чечне, Херсоне и Москве… Чеченская Республика стала лидером среди российских регионов по доле жителей, ведущих здоровый образ жизни. Об этом свидетельствуют данные исследования Минздрава России за первое полугодие 2026 года. В ТОП также попала Херсонская область. А Москва вообще замкнула рейтинг. Разбираем по пунктам, что с этим рейтингом не так. Согласно статистике ведомства, в среднем по стране принципов ЗОЖ придерживаются 11,9% граждан. Первое место заняла Чечня, где этот показатель достиг 65%. Следом расположилась Херсонская область с результатом 64,25%, а третьей стала Республика Адыгея - около 43%....».
 https://tsargrad.tv/news/strannyj-rejting-o-chechne-hersone-i-moskve-razbiraem-po-punktam_1792629
      Есть в России и такие  две  бытовые  традиции))) Дарить ненужные подарки и передаривать их позже)))
  «Опрос выявил, что треть россиян передаривают подарки. Новости Mail совместно с соцсетью «Одноклассники» провели исследование и выяснили, что почти половина опрошенных (48,66%) избавляются от ненужных подарков, а 52% россиян тратят на подарок не более 5000 рублей...»
  А  вот  подарочный  алкоголь (в основном коньяк)  передаривают реже других подарков)))))
     20 лет назад  образовательный  Фурсенко-министр заявил: ««...Недостатком советской системы образования была попытка формировать человека-творца, а сейчас задача заключается в том, чтобы взрастить квалифицированного  и грамотного  потребителя, способного квалифицированно пользоваться результатами творчества других...».))))
 И вот они выросли))))  Цель практически достигнута... А нас творцами 40 - 50 лет назад делало не столько образование, сколько  жизнь в дефиците))) Но уровень образования позволял  преодолевать этот дефицит собственными навыками и умениями)))
   «Роскачество: каждый второй россиянин изучает состав продуктов перед покупкой
Более половины россиян обращают внимание на состав продуктов перед покупкой, об этом свидетельствуют результаты совместного исследования Центра изучения потребительского поведения Роскачества и «Самоката». Аналитика онлайн-ритейлера также показала, что интерес покупателей к высокобелковым товарам продолжает расти.
При выборе продуктов россияне в первую очередь обращают внимание на состав. Такой ответ дали 56% участников исследования. Для сравнения, срок годности оказался главным критерием для 24% опрошенных, натуральность ингредиентов — для 8%, количество белка — для 5%, калорийность — для 3%, а содержание сахара — лишь для 2%. Только 3% респондентов признались, что вовсе не изучают информацию на упаковке....».
  А.Московоский  про создание  визуального   образа алкогольного продукта...
  «Их узнают по бутылке. Почему эти бутылки узнают ещё до того, как прочитают название? История пяти решений — квадратной бутылки Johnnie Walker, жёлтой этикетки Cutty Sark, треугольной бутылки Grant’s, восковой крышки Maker’s Mark и аптечной формы бутылки Absolut — и людей, которые превратили оформление в часть образа марки....».
https://a-list.ru/ih-uznayut-po-butylke/
  Про алкокейтеринг...  Алкокейтеринг призван  конечной целью  расслаблять и парализовать волю женщин)))
На выезде  текила побеждает виски, но проигрывает водке))))
    РБКВино рекламрует российское вино.   
 «Российское вино и текила: как изменился алконабор в кейтеринге. Какой алкоголь стали выбирать клиенты кейтеренговых компаний. Кейтеринг — услуга не первой жизненной необходимости, однако у нее есть спрос — деловые мероприятия, VIP-клиенты и, конечно же, свадьбы. Важной частью обслуживания на таких мероприятиях является алкоголь. Как рассказали «РБК Вино» представители индустрии, именно в этой категории за последние три года заметнее всего произошли изменения в предпочтениях гостей. Подробнее об этом — в нашем материале....
   Участники рынка российского кейтеринга оценивают сокращение объемов выручки в первом полугодии 2026 года по отношению к первому полугодию 2025 в -30–  -32%...
   Напитки — это та категория, в которой заметнее всего произошли изменения в предпочтениях гостей, уверена Анна Сидевич. По ее словам, за последние несколько лет наблюдается устойчивая тенденция к росту популярности российских игристых и тихих вин. Причем речь идет не только о массовых мероприятиях, российские вина все чаще выбирают и взыскательные клиенты. Она рассуждает: «Еще несколько лет назад это было скорее исключением, сегодня — вполне привычная практика. <...> Доверие к российскому виноделию заметно выросло, и отечественные вина постепенно становятся полноценной альтернативой импортным напиткам».
За последние 3–5 лет алкоголь в системе кейтеринга претерпел «тектонические сдвиги», считает Ольга Мозговая. Эксперт говорит, что рост закупок российского вина составил 70% за три года. «Если в 2021-м мы закупали по две коробки на сезон, сейчас это 30–40% всей винной карты. И дело не в патриотизме — дело в здравом смысле. Качество выросло, а импорт взлетел в цене. Крым, Кубань, Долина Дона — теперь это звучит не как компромисс, а как уверенный выбор», — аргументирует Мозговая.
   При этом закупки шампанского и просекко упали на 35–40% за тот же период. Просекко подкосили санкции и логистика (Италия перестала быть дешевой), а шампанское теперь пьют там, где бюджет не ограничен. В массовом сегменте уверенно закрепились российские игристые по методу Шарма. «Знаете, гости в фужерах под салат не отличают — а значит, мы даем им праздник, а не снобизм», — заявляет Мозговая.
  Смену потребительского поведения в напитках увидели и в Novikov Group Catering. Как рассказывает Ирина Костина, российские вина заняли прочное место в банкетных картах, доля просекко сократилась за счет отечественных игристых и креманов, а шампанское осталось атрибутом исключительно премиальных мероприятий. По ее данным, если в 2021–2022 году многие клиенты просили европейские вина, то сейчас российские вина заняли прочное место, спрос вырос на игристые вина Краснодарского края, белые — совиньон блан или рислинг, красные — мерло, каберне совиньон....
    Нишевый крепкий алкоголь не в тренде
Что касается крепкого алкоголя, отмечает Погодин, то сегодня по-прежнему заказчики услуг ресторанов выездного обслуживания отдают предпочтение импортным брендам. При этом, добавляет Ирина Костина, сильно сократились закупки на нишевый алкоголь, такой как японские виски, премиальные текилы, джины. А вот базовая текила и мескаль — выстрелили, дополняет Ольга Мозговая. «Народ устал от виски, а текила дает быстрое и яркое веселье за меньшие деньги», — объясняет она. При этом водка, подчеркивает эксперт, как и прежде, остается надежным спутником событийного кейтеринга».
   Чтобы не толкать стрессом  увольнения  сотрудника к пьянству, «Российские компании стали заботиться о комфортном увольнении своих сотрудников. Почему компании стали заботиться о комфортном увольнении своих сотрудников? России в моду входит "комфортное увольнение". Такую тенденцию отметили в Госдуме. Там считают, что увольнение сотрудников без взаимных обид должно быть нормой, а не исключением из правил.  Уйти красиво выгодно и самим работникам. Работодателям же стоит полюбовно расставаться даже с теми, с кем не удалось сработаться: выплачивать им выходные пособия, чтобы люди уходили довольными, а не наносили после ухода имиджевый удар по компании жалобами в прокуратуру и суды....».
  Явно комфортное увольнение предотвращает  загульное  пьянство по поводу обычного  увольнения))))
     Потребитель, во – первых! Человек и гражданин, во-вторых!)))
«ВкусВилл»: для 60% покупателей еда — способ борьбы со стрессом. Сеть «ВкусВилл» проанализировала, как покупатели борются со стрессом, и какие продукты становятся элементом самоподдержки. По данным опроса сети, 50% респондентов за последние полгода сталкивались со стрессом, а 60% хотя бы иногда используют еду как эмоциональную поддержку. Согласно аналитике компании, весной стресс чаще «заедают» сладостями, выпечкой и снеками, с апреля по июль чаще покупают напитки, обогащенные минералами, а зимой и весной — успокаивающие травяные чаи и кофе без кофеина....».
   По оценке ЦИФРРА  для 77% потребителей  алкоголь – способ борьбы со стрессом)))
     Потребитель найдет эти дополнительные  +7,9%  цены на корзинку  низкокачественных продуктов из захудалого дискаунтера... 
  «Минимальная месячная продуктовая корзина подорожала на +7,9% с начала года. Стоимость месячной минимальной корзины продуктов для россиян с начала 2026 года выросла на +7,9% — до 8 107,15 рубля, сообщили ТАСС в ассоциации «Руспродсоюз».
Отмечается, что дороже всего продукты стоят на Чукотке — 20 689,8 рубля и в Камчатском крае — 13 443,6 рубля, дешевле всего — в Мордовии — 6 461,3 рубля и в Саратовской области — 6 624 рубля. В то же время стоимость минимальной продуктовой корзины в Москве составляет 9 737,4 рубля, в Санкт-Петербурге — 9 480,6 рубля.
Минимальная продуктовая корзина в Московской области в среднем стоит 8 948,7 рубля, в Ленинградской — 9 040,3 рубля, в Калининградской области — 9 365,7 рубля...».
  По идее начинающий специалист должен жить бедно))) И минимальная потребительская корзина должна формироваться для него, а не для пенсионера))) 
  «Зарплаты начинающих специалистов выросли на треть за год. Второй квартал 2026 года принес рекордный скачок зарплат для тех, кто только начинает карьеру. Согласно исследованию «Авито Работы» (есть у РБК), среднее предложение для начинающих специалистов по России достигло 101 860 рублей в месяц. Это на +35% выше, чем год назад.... Тенденцию подтверждают и другие рекрутинговые сервисы. На платформе «Работа.ру» студенческие и стажерские позиции впервые вышли на первое место по уровню оплаты: средняя ставка составила 111,4 тыс. рублей, прибавив +37,3% за год.
В hh.ru подсчитали, что с 2022 года медианная зарплата для кандидатов без опыта выросла в 1,7 раза — до 67,8 тыс. рублей. При этом максимальные предложения почти удвоились, достигнув 157 тыс. рублей...».
   Аналитики «Авито Работы» выяснили, что пятерка самых высокооплачиваемых направлений для молодежи полностью состоит из рабочих специальностей.
Лидируют строители (136 958 руб./мес., +13%),
за ними идут разнорабочие (125 772 руб., +65%)
и ремонтники (120 484 руб., +51%).
В топ также вошли мастера по ремонту бытовой техники (102 858 руб., +13%) и
дорожные рабочие (99 767 руб., +36%). ...».
   Коллеги, сами видите, что статистика четко и ясно говорит –  растущие  цены  на водку, вино, пиво  не могут снижать покупки алкогольной продукции даже  у начинающей работать молодежи))))) А кому не хватает на пиво – берут микрокредиты))) 
   «Россияне набрали вчетверо больше долгов по микрокредиткам. Почему подскочил спрос на многократные займы в МФО и как это связано с регулированием Банка России.
Россияне всё активнее пользуются кредитными линиями от МФО — аналогом банковских кредиток. По данным ЦБ, за I квартал 2026-го граждане задолжали по таким продуктам 86 млрд рублей. Это почти в четыре раза больше, чем за аналогичный период прошлого года...».
   Средний  потребительский  класс России полностью пришел в себя в 2026 году после 2024 и 2025гг... 
     «Продажи импортного виски выросли в России на +30%. Доля зарубежных брендов в топ-15 наиболее популярных марок виски в России по итогам первого полугодия выросла с 29,2% до 33,8%. Как следует из рейтинга A.List, который приводит «Коммерсантъ», продажи импортной продукции увеличились на 29,3%, тогда как отечественной – только на +4,3%. Продажи виски в целом увеличились на +2,7%, до 5,07 млн декалитров.
  Среди самых популярных марок виски в России за первое полугодие: William Lawson's (продажи выросли на 20,5% год к году, до 658 тыс. декалитров), Fowlers (+12,6%, до 629 тыс.), Steersman (–11,5%, до 613,6 тыс.), Nucky Thompson (+10,1%, до 303 тыс.), Ballantine's (+46,8%, до 300,6 тыс. декалитров)....».
  Ставлю под большое сомнение рост продаж виски в целом и российского в частности в старых регионах России))) Рост в СМИ, как обычно, может носить рекламный характер)))
  Это, видимо, данные по магазинам и Хореке.   Но в магазинах в январе – июне 2026 было продано виски, рома, джина, текилы, абсента, соджу и проч. + бренди около 6,74 млн дал... В старых регионах спад   продаж этой гоп-компании продуктов на (-2,75%),  а  при сравнении старых регионов в 2025 году с объемом продаж в старых и новых в 2026 – спад в 2026 на (-1,2%)...
  Главная причина  роста импортной экзотики  – к новым ценам привыкли)))  Все потребители вернулись обратно, попробовав что-то иное и разочаровавшись  в ином)))  Потребители возвратом к импортному виски  вернули себе прежний статус и самоуважение)))
    У граждан России очень разные ЗП)))
  «Разрыв зарплат между регионами России достиг рекордных 203,3 тыс. рублей. В апреле 2026 года средняя зарплата в России составила 109 тыс. рублей, прибавив за год почти 12%, однако разрыв между регионами достиг рекордных 203,3 тыс. рублей, подсчитали «Известия» на основе данных Росстата.
   На Чукотке, где зафиксирован самый высокий уровень доходов, зарплата выросла на 12,3% до 251 тыс. рублей, а в Ингушетии, замкнувшей рейтинг, — на 16%, но всего до 47,6 тыс...».
    Все бедные регионы в России – максимально трезвые))))  Им надо денег на жизнь меньше... А на севере и алкоголь дорогой, и надо его больше))))
     Неуемный  «Академик Онищенко предложил увеличить возраст молодежи в России до 40 лет. Возраст молодежи в России необходимо увеличить до 40 лет из-за сохранения высокой работоспособности и активности, считает академик РАН Геннадий Онищенко.
Заместитель президента Российской академии образования предложил повысить верхнюю границу молодежного возраста, передает РИА «Новости».
В настоящее время в России молодежью считается социально-демографическая группа в возрасте от 14 до 35 лет включительно.   «Совсем недавно молодежью считались россияне до 30 лет, сейчас молодежь – это 35 лет. ...».
 Следующий социальный шаг – новое повышение пенсионного возраста хотя бы на пару лет)))  
 Коротко о Рознице
   «X5: по итогам II квартала готовая еда оказалась в каждом двадцатом чеке. Х5 и Роскачество рассчитали индекс «Цезаря» за второй квартал 2026 года: главный показатель популярности и доступности готовой еды составил 5,01%. Эта категория стабильно сохраняется в каждом 20-м чеке торговых сетей «Пятёрочка» и «Перекрёсток». Несмотря на сезонный всплеск небольших покупок во втором квартале, позиции готовой еды в потребительской корзине не изменились: категория показала сопоставимые темпы роста. Количество чеков с готовой едой за тот же период увеличилось более чем на 15%....».
    Реально это пока очень – очень мало...  Если покупатель берет готовую еду хотя бы раз в неделю (4 – 5 чеков в месяц), то только 1% покупателей берет готовую еду в «Х5»...
 Мужской напиток Пиво
     Сохраняя третий  год подряд производство пивной продукции на уровне 900 млн дал годовых, а потребление на уровне 700 млн дал при копеечном экспорте пивной продукции, мы умудрились стать крупнейшим производителем пивной продукции в Европе)))
 Но это не очень честное подведение итогов, мы же 2 млрд л пивной продукции, произведенной в 2025 году, вылили в канализацию))) Ее нет в учете розничных продаж России)))  И в 2026 году за полгода вылили туда же 1,5 млрд л)))
    «Россия стала крупнейшим производителем пива в Европе. Россия вышла на первое место в Европе по производству пива. Об этом сообщает РИА Новости со ссылкой на данные международного исследования. За год российские предприятия выпустили более 90 миллионов гектолитров напитка и обошли Германию...»...
 В конце июля, как обычно, появился второй вариант объемов производства пивной продукции  от Росстата   (первый вариант цифр   дает РАР до 10 числа каждого месяца).
   «Росстат отметил спад производства пива в I полугодии при росте выпуска соков на 7%. В России производство пива (кроме отходов пивоварения) в первом полугодии 2026 года составило 459 млн декалитров (дал), что     на -2,4% меньше, чем годом ранее, сообщил Росстат....».
  В  РАРе произвели за 1 пг 2026  года 443 млн дал пивной продукции, что (-2,63%) к 2025). Разница между Росстатом и РАРом  всего в 130 млн л пива))))
    «...Из чего, из чего же, из чего же...» сделано  наше пиво?))))
 «Каждая бутылка пива наполовину состоит из налогов»: президент «Балтики» Дмитрий Визир...».
    ЧМ-26  выиграла не Испания, а «Карлсберг»))))
  «Аналитики назвали Carlsberg главным бенефициаром ЧМ-2026. Компания Carlsberg получила больше выгоды от чемпионата мира по футболу, чем другие производители пива, несмотря на то, что объем потребления не оправдал прогнозов. К таким выводам пришли в финансовой компании Morgan Stanley. По мнению аналитиков, результаты компании Carlsberg стали «несомненным приятным сюрпризом». Этому способствовали успехи сборных Англии, Франции, Швейцарии и Норвегии, которые достаточно далеко продвинулись в турнирной сетке....» 

Источник: https://www.cifrra.info/articles/333/3662/
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