«ЦИФРРА»: «УРОКИ НОВЕЙШЕЙ ИСТОРИИ ВИНОДЕЛЬЧЕСКОГО РЫНКА ПОД ВРЕДНЫМ УГЛОМ ЗРЕНИЯ СО СТОРОНЫ... … » (ЗАМЕТКИ ДЕЖУРНОГО ПО АЛКОГОЛЬНОМУ РЫНКУ).

   Когда  осенью 2019 года полностью переписали проект винного закона  и провозгласили начало реформы отрасли, то явно полагали, что удастся быстро заменить импортный виноматериал  российским, а ликвидируемые 28 млн дал винных тихих и газированных напитков заменить винами и игристыми, как это было до 2012 года...
  И точно – 11 млн дал несчастного годового  импортного виноматериала   в  2020- 2021гг стали российским объемом. Просто с рынка в 2020- 2021 ушли 28 млн дал винных напитков, на которые  тратили   до 14  млн дал  виноматериалов;  туда  шел в том числе и импортный виноматериал... Вопрос замещения виноматериала решился сам собой – обрушение рынка винных напитков сократило объем потребного виноматериала в России.  А рост производства вина и игристого с 2021 года уже начал обеспечиваться растущим  производством российского виноматериала. Но каждый год с 2020 у нас все равно наблюдается статистический дефицит производимого виноматериала в районе около 11- 13 млн дал, который покрывается фальсифицированным виноматериалом...  Если у нас около 10 млн дал вина производится в пакетах, то какой смысл туда пускать хороший виноматериал)))
  Что касается перехода объемов российских  винных напитков в российские  вино и игристое.
В 2019 году на рынке было нашей продукции:  около 28 – 29 млн дал вина, около 12- 13 млн дал игристого и около 27 – 28 млн дал тихих и газированных винных напитков. Грубо – 67 – 70 млн дал виноградной винодельческой продукции.
 В 2023 году на рынке нашей продукции было:    30- 31 млн дал  вина;  14 млн дал игристых; 0,6 млн дал винных напитков.... Итого 45 – 46 млн дал виноградной винодельческой продукции... Очевидно, что массовый переход винных напитков в вино и игристое по различным причинам за 3 года не состоялся... Часть объемов ВН ушла в другие сегменты рынка (пивные напитки и т.д.), часть объема вообще ушла с алкогольного рынка... В лучшем случае 4 млн  дал винных напитков были замещены игристым и вином... Это слабовато для реформы...
  Винный подвиг вина и игристого  по замещению  винных напитков  не случился... И тогда уже в середине в 2023 года принимается решение с августа повысить мощно пошлины на импорт, чтобы попробовать дать толчок объемному движению нашего вина и игристого путем замещения будущего дорогого импортного вина и игристого. И в августе пошлины поднимаются, но ничего не происходит до конца 2023 года и лаже в начале 2024 года... 
 Импорт имел огромные запасы продукции в России, поэтому  серьезного роста цен  в рознице после ввоза продукции по новым пошлинам не произошло даже по итогам 1 квартал 2024 года. Итак, объемы российского вина и игристого до конца 1 кв. 2024 растут незначительно (с незначительным замещением  объемов винных напитков)  и не соответствуют ожиданиям. Ни винные напитки, ни импортное вино  и игристые не дали нашим  винодельческим продуктам  показать мощный  победный рост...  Более того, в 2024 году вообще не было  импортозамещения ни в 1 кв., ни  позже  - до конца года... Виноделы России требуют более радикальных решений...
  И наносится новый стратегический  удар по конкурентам  нашего вина и игристого. Утроение ставки акциза на импортное вино и игристое должно дать импульс нашей продукции в борьбе с импортным вином и игристым (кстати, по итогам 2025 года уже около 4 млн дал импортного вина и игристого были замещены нашим). Но  наши  виноделы  вслед за импортной продукцией поднимают цены на нашу продукцию – и все импортозамещение завершается именно этими 4 млн дал...
  Одновременно с этим государство наносит удар  по другим конкурентам  российского вина и игристого по градусу и потреблению))) Под удар попадают 20 млн дал САН и 12 млн дал плодовой продукции, которые как-то мешают нашей винодельческой продукции...
САН у нас не осталось, плодовой продукции тоже – не более 2 млн дал этой продукции будет у нас в 2026 году.
 Грубо – государство после освобождения 28 млн винных напитков, освободило для вина и игристого еще около 30 млн дал рынка плодовой продукции и САН... В сумме для вина и игристого освободили под 60 млн дал объема другой продукции...
 И что –   успех за 6 лет достаточно скромный... К сожалению- пока...
 Рынок российского вина в рознице  в 2026 году составит не более 32,5 – 33 млн дал; рынок российских игристых не более 17 – 17,5 млн дал... Пусть 50 млн дал  суммарно в 2026 году...
  В этих 50 млн дал  грубо  около 10 млн дал объема за 2020- 2026гг отняты  около  4 млн дал  у  импортных  вин и игристых, а около 6 млн дал у винных напитков, плодовой продукции и САН...
 Кого будем дальше зачищать?))) Теснить и притеснять?)) Остались сидры и пивные напитки)))
 Можно еще ради торжества вина и игристого  закрыть рынок сидра с объемов в 15 млн дал и примерно 50 млн дал пивных напитков из 100 млн дал)))
Как мы это делаем? А очень искусно и профессионально  -  просто уничтожаем рынки с дешевой винодельческой продукцией, а на вино и игристое мощно повышаем цены и ждем, что потребитель вместо дешевых винных напитков, САН и плодовых продуктов культурно и мощно  переместится в сектор гораздо более дорогого вина и игристого...
  Но ставка дала сбой в 2020 и даже в 2024...
    В нашей стране производить специально вина для мужчин абсолютно бессмысленно)))  Они все равно эти вина  пить не будут...  Даже через 10- 20 лет. Не надо обольщаться... Если уж импортные вина с их имиджем и географией  за 30 лет не смогли вернуть российских мужчин к объемам  потреблению вина  эпохи великого советского периода, то нашим тем более не удастся...
  Вся вино-произведоственная  ориентация  в России  должна быть  только на женщин!))) А они уже все равно  заставят  иногда  и мужиков пить вино за компанию)))
 России нужны ярко выраженные  женские вина  для среднего класса! И не только по цене...
  Пока же, чтобы потребительница среднего класса перешла на российское вино, необходимо, чтобы это российское вино произвели в Италии или Франции)))  Или хотя бы в Испании... Война закончится... Может быть, нам после войны  начать возить российский виноматериал в Италию и Испанию, там его бутилировать и привозить уже в Россию в виде  российско- испанского- итальянского вина для женщин нашего среднего класса?))
 Шутки шутками, но культурный мужчина – потребитель вина должен ценить в вине не  возможную мужественность, а женственность)) Он понимает, что пьет женский напиток...  Держа в руке бокал с  вином, он мысленно в душе покоряет  женщину и даже обладает ею))) 
    «Бывший винодел Petrus рассказал о важности «женственности» вина. РБКВино.  
Жан-Клод Берруэ создал 44 винтажа знаменитого Pétrus, а сейчас, в возраст 83 лет развивает винные проекты в испанской Рибере-дель-Дуэро и аргентинской Мендосе. Он рссказал Wine-Searcher о том, что считает самым важным в вине. 
По словам Берруэ, чтобы вино можно было определить как неподвластное времени, на него должны повлиять «природные обстоятельства». Винодел отметил, что есть терруары, которые уже показали себя как великие, а некоторые только предстоит открыть. В этом состоит задача тех, кто делает вино.
  «Вино уже существует где-то в этой земле. Ваша задача — внимательно прислушаться, чтобы его найти», — считает он.
  Еще одним важным определением вина он называет «женственность». «Не мягкость как слабость, а утонченность как форма силы. Качество, которое заставляет вас обращать внимание по-другому», — описывает его винодел....».
     Женщина -потребитель среднего класса еще не очень активно  пьет российское вино, но уже не боится его и даже присматривается к нему)))
  «Вкус перемен: как меняется отношение к российскому вину. За последние 10 лет российское виноделие прошло большой путь: изменилось качество вина, количество виноделен, отношение потребителей и сама культура потребления. Как пишет директор энотеки винного города «БЕЛЫЙ МЫС» Анастасия Буцкая в колонке для «Ведомости Юг», одним из ключевых этапов развития стало появление системы защищенных географических указаний и защищенных наименований мест происхождения, что позволило говорить о российском вине как о продукте с собственным терруаром и происхождением.
   Благодаря государственной поддержке появились новые проекты, увеличились площади виноградников, а в прошлом году удалось произвести рекордное количество вина.    (ПРИМ. – правда, этот рекорд вышел всей отрасли большим боколм и провалом производства в 2026 году на (-15% - 17%).
  Наравне с винодельнями «Массандра», «Инкерман», «Абрау-Дюрсо» развиваются все больше камерных хозяйств, таких как «Гусевъ» в Волгоградской области и Tempelhof Winery в Ставропольском крае.
  Самые большие изменения произошли с потребителем. Если четыре года назад было стойкое убеждение, что качественного отечественного вина не существует, то сегодня ему нередко отдают предпочтение при выборе между российскими и зарубежными производителями одного ценового сегмента.
(ПРИМ. – давайте честно; в 2021- 2024 никакого предпочтения российского вина и игристого не было и в помине – так говорят цифры – роси продажи и российских, и импортных вин. А  в 2025 году объем предпочтения в области вина составил около 1,3 млн, а в области игристых около 2 млн дал... Это было объемное замещение импортной продукции российским продуктом в рознице... Судя по всему, в 2026 году такого замещения и предпочтения, выраженного в объемах, уже не видно....).
 Также растет интерес к истории виноделия, винным путешествиям и дегустациям.
  Изменились и вкусовые предпочтения: все больше ценятся белые вина с низким содержанием сахара и легкие в стиле glou-glou с невысоким содержанием алкоголя. Растет спрос на безалкогольные вина. Существенный рост цен пришелся на зарубежную продукцию, которая подорожала в полтора-два раза. На этом фоне российские производители получили дополнительное ценовое преимущество, а спрос на отечественные вина продолжил расти – их доля в структуре потребления уже составляет более 60%».
     Судя по всему,  в России теперь вообще нет промышленного столового винограда, если все пускают под нож))  в смысле – на переработку...
 Тем более, что виноматериала у нас производится в 2 раза больше урожая винограда)))
  «150 тонн винограда завезли в Новосибирскую область за два месяца... Главными поставщиками винограда, как отмечают специалисты Сибирского таможенного управления, стали Китай, Узбекистан и Кыргызстан....».
  Последствия очень серьезного  спада  туристического сезона... Спад  продаж алкогольной  продукции мог быть и больше...
  «Продажи тихих вин и винных напитков на Кубани снизились в первом полугодии... В Краснодарском крае продажи тихих вин в январе–июне 2026 года составили 10,9 млн литров — это на -6% меньше, чем за аналогичный период прошлого года. Реализация винных напитков упала на -17% — до 405 тысяч литров. При этом продажи игристых вин остались на прежнем уровне — 5,8 млн литров, показав рост всего на +0,1%....».
 Ниже  таблица розничных продаж вина и игристого в магазинах южных регионов  в январе – июне 2023- 2026гг.  Вино в 2026 к 2025 во всех регионах в разной степени минуса к 2025... А вот у игристых дела лучше: в минусе только Р.Крым и г. Севастополь из-за  частых обстрелов БПЛА  и Дагестан из-за стихийных бедствий погодного характера... ...
	 Розничные продажи вина и игристого в магазинах южных регионов в янв- июне 2023- 2026гг, ЕГАИС, тыс. дал.
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	      Игристые
	        Республика Крым
	148,244
	173,642
	171,665
	163,566
	 
	95,28%
	94,20%
	110,34%

	
	        Краснодарский край
	504,437
	597,889
	568,132
	575,114
	 
	101,23%
	96,19%
	114,01%

	
	        Астраханская область
	28,143
	32,203
	30,211
	31,577
	 
	104,52%
	98,06%
	112,20%

	
	        Волгоградская область
	121,64
	137,121
	130,573
	135,316
	 
	103,63%
	98,68%
	111,24%

	
	        Ростовская область
	245,656
	297,765
	290,076
	292,598
	 
	100,87%
	98,26%
	119,11%

	
	        г. Севастополь
	66,907
	75,891
	74,021
	72,851
	 
	98,42%
	95,99%
	108,88%

	
	        Республика Дагестан
	11,887
	12,595
	11,75
	9,108
	 
	77,51%
	72,31%
	76,62%

	
	        Ставропольский край
	113,549
	134,516
	128,545
	131,628
	 
	102,40%
	97,85%
	115,92%

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	        Вино
	        Республика Крым
	302,193
	329,28
	330,042
	291,518
	 
	88,33%
	88,53%
	96,47%

	
	        Краснодарский край
	1 101,64
	1 164,838
	1 085,583
	1 043,58
	 
	96,13%
	89,59%
	94,73%

	
	        Астраханская область
	91,153
	93,889
	95,726
	92,74
	 
	96,88%
	98,78%
	101,74%

	
	        Волгоградская область
	306,156
	314,083
	321,79
	303,3
	 
	94,25%
	96,57%
	99,07%

	
	        Ростовская область
	479,373
	521,784
	515,216
	492,61
	 
	95,61%
	94,41%
	102,76%

	
	        г. Севастополь
	121,854
	125,989
	122,74
	115,626
	 
	94,20%
	91,77%
	94,89%

	
	        Республика Дагестан
	36,313
	36,856
	30,591
	25,132
	 
	82,15%
	68,19%
	69,21%

	
	        Ставропольский край
	250,169
	272,259
	263,231
	257,856
	 
	97,96%
	94,71%
	103,07%


 
 Советы бывалых))))   «Как выбрать вино в магазине: «правило смартфона».
Винный обозреватель назвала простое правило выбора вина в супермаркете.
.
Винный обозреватель, автор блога о вине Татьяна Лесковская назвала простое правило выбора бюджетных вин из супермаркета, согласно которому возраст вина не должен превышать возраст вашего смартфона (имея в виду, что свои смартфоны любители вина меняют регулярно)....».
 
С возрастом вина понятно))) А про цену?)))  Тогда по цене выбираемое вино не должно быть более 2%- 3% стоимости вашего смартфона)))
    Богатеют некоторые категории наших граждан))) Видимо, не только сварщики, маляры, слесари и токари хорошо у нас получают в 2026 году))) Эти то вино не пьют – может, их жены теперь похаживают в винотеки «Симпла»)))...  
 
 «Спрос на премиальное вино вырос на 200% за полгода! В первом полугодии продажи премиальных вин (от 3000 руб.) выросли на 200% по сравнению с аналогичным периодом в 2025 году.
   Однако основной спрос покупателей – 42% – все равно приходится на средний сегмент стоимостью от 2000 до 3000 руб. Такие данные предоставили «Ведомостям» в сети винотек SimpleWine (входит в Simple Group).
   Покупатели предпочитают тихие вина – их доля за полгода составила 61%. За ними следуют игристые (36%) и безалкогольные (3%). При этом самую заметную динамику за шесть месяцев показали именно вина без градуса – их продажи увеличились на 33%.
   Молодые люди 18-25 лет увеличили продажи вина на 35%. Молодежь чаще выбирает белые вина (66%), а также полусухие (21%) и полусладкие (7%) стили. На безалкогольный вариант напитка спрос среди них вырос на 79%. Аудитория 26–35 лет тоже чаще выбирает белые вина: на них приходится 67% продаж...».
   Такой хороший и ни к чему не обязывающий рекламный материал))))  Жить стало лучше, жить стало веселее!)))
  Для перехода на премиальную продукцию надо начать обладать не только ЗП чистыми от 150 тыс. руб. в месяц, но и большой наивностью  вместе с высокой внутренней культурой, тактом и воспитанием, которые не позволят возмущаться  абсолютно спекулятивными ценами на эту продукцию))))))
     Мы продолжаем бороться с импортом! Но очень похоже, что  плоды борьбы  в 2025 и 2026гг отличаются друг от друга. В 2025 мы имели и снижение объемов импорта и снижение продаж импортных вин и игристых...
 Итоговые данные по импорту и продажам импортной продукции за 1 полугодие пока не дают. Могут и вообще не дать)))
Но судя по всему, в 2026 году растут и объемы импорта из ЕС прямыми и кривыми дорогами, растут и продажи импортной продукции. До конца 2026 – я об этом писал еще в начале 2025 – мы обязательно почувствуем проявления восстановления пынка импортного вина и игристого... 
 А пока идут успокаивающие материалы в СМИ  про данные прямых  поставок из ЕС от самого ЕС...
   «Россия третий месяц подряд сокращает импорт вина из стран Европейского союза.
Объем импорта этого напитка из стран Евросоюза в Россию  составил :
- январь 2026  -  33,9 млн евро;
- февраль 2026 – 44,7 млн евро;
- март 2026 – 42,4 млн евро;
- апрель – 40,8 млн евро;
- май   -  36,4 млн евро....»
 
  Таким образом,  спад  поставок не к 2025 году, а  внутри 2026 года)))   Россия ввезла  «прямым» путем из ЕС за 5 мес. 2026  года   винодельческой продукции на 198,2 млн евро  или на  18  млрд руб. Нормально относительно 2025 года – цены в прошлом году уже были высокими, а ввезли за  весь 2025 год на 520 млн евро...
 
  Еще года полтора   назад я еще делал расчеты запасов импортного вина с 2024 на 2025 год – они были огромны (наколенные с 2020 года непроданные остатки – разница между ввозом и продажами – очень много млн дал продукции))
 
     Грузия не зевает)))  «В июне Россия нарастила закупки грузинского вина более чем на четверть по сравнению с маем — почти до $14 млн. Об этом сообщает РИА Новости со ссылкой на данные статистической службы Грузии. Россия по-прежнему остается главным покупателем грузинского вина. Второе место по объему импорта заняла Польша с $1,5 млн, третье — Украина с $1,3 млн. ...
При этом в целом за первое полугодие Россия сократила импорт грузинского вина: за январь–июнь он составил $69,9 млн против $72,8 млн за аналогичный период 2025 года....».
 В 2025 году наш рынок явно перегрузили Грузией... В 2026 в 1 пг снижение всего в деньгах на (-4%)...
  Для сравнения -  за 5 мес. 2026 в Россию ввезли продукции прямым путем  из ЕС на 198 млн  евро (или примерно 220 млн дол.), а из Грузии – на 58 млн дол.
 Кстати, не таким уж и страшным в деньгах был спад импорта  вина из ЕС в январе – декабре 2025 году  к 2024 – всего-то (-14%). При том-то   росте цен... Это совсем не трагедия...
   «Россия в январе – декабре 2025 года  сократила импорт вина из Евросоюза до минимума с 2016 года.  В январе – декабре 2025 году Россия снизила импорт вина из стран Евросоюза (ЕС) на 14%, достигнув минимального уровня за девять лет, сообщает «РИА Новости» со ссылкой на данные Евростата. Суммарный объем закупок вина в РФ составил около €520 млн....».  
[bookmark: _Toc235607482][bookmark: _Toc235607483]   «Время российского вина. Глава Союза сомелье и экспертов России, партнер РБК Вино Артур Саркисян — о развитии бренда российского вина, кризисной ситуации в ресторанном бизнесе и «инвестиционной паузе» в виноделии. Бренд российского вина находится на начальном этапе формирования.  Прежде чем продвигать его за рубежом и наращивать экспортные поставки, необходимо знакомить с ним российского потребителя и насыщать внутренний рынок. Для обеспечения страны вином необходимо порядка 200 тыс. га собственных виноградников, при этом вопрос о развитии и популяризации стоит на фоне высоких кредитов, закрытия заведений общепита и ограничений по рекламе алкогольной продукции....».
https://rostov.plus.rbc.ru/news/6a5f24f67a8aa924081c61aa
  «У винодела нет цели, у винодела есть только путь...»)))  Если мы еще 20 лет назад заявляли при 65 000 га  площадей  виноградников в России про необходимость 180- 200 тыс. га (как в советский период), то посыл этот базировался  на создании в России  массового рынка вина (как в РСФСР))))
 Сегодня же политика совеем другая: 
- рынок винодельческой продукции (виноградной и плодовой)   должен быть очень мал по объему; но, видимо, красив)));
- нам не нужны недорогие винные напитки и плодовая продукция; 
- вино и игристое должны быть дорогими и доступными для граждан  с ЗП от 40 – 45 тыс. руб. чистыми   при ЗП до 45 тыс. руб. у 45% трудящегося населения;
- среднее потребление вина и игристого в России не должно превышать   6 л в год на среднюю душу (зачем нас советские 20 л и сегодняшние европейские 25 л)))...
 И на фига нам в дебрях такой политики 200 тыс. га виноградников?))))
    В Минсельхозе опять  отметили низкую долю отечественных вин на рынке.
«Доля российских товарных позиций вин на отечественном рынке пока составляет лишь чуть более 13%. Об этом рассказала замдиректора департамента пищевой и перерабатывающей промышленности Минсельхоза Ирина Федина в ходе «круглого стола» в Совете Федерации. Самый низкий показатель оказался в Москве, Московской области, Санкт-Петербурге и Ленинградской области....».
 Ничего необычного,  средний класс ориентируется на импорт...
  «...В других субъектах доля российских вин примерно составляла или превышала 20%. При этом по продажам в литровом выражении доля отечественных вин оказалась заметно больше: 60% – по тихим винам, 70% – по игристым, и почти 90% – по креплёным...».
     А я опять же оценю эти итоги совершенно иначе... Зато какова эффективность  одного фейсинга российского вина в магазинах  относительно фейсинга импортного вина... Одно «торговое место» бутылки нашего вина  на полке  продает около 4,5    бутылок российского вина (13% позиций и 60% объема продаж)...  А одно «торговое место» импортного вина (87% позиций и 40% объема) – продает полбутылки импортного вина)))
      Главное не ошибиться в виноградной   арифметике))  «Россельхознадзор насчитал   8 миллионов кустов винограда в Крыму: что показала проверка.  Более восьми миллионов кустов винограда пересчитали в Крыму и Севастополе во время масштабной проверки Россельхознадзора. Инспекторы оценили состояние виноградников, сверили данные реестра и обнаружили расхождения сразу у нескольких предприятий. Проверка показала, что во всех обследованных хозяйствах отсутствуют карантинные объекты, что свидетельствует о благополучном фитосанитарном состоянии виноградников региона.
Без замечаний проверку прошли КФХ «Винные подвалы Судака», КФХ «Фазан Хилл», ООО «Вина Ливадии» и ООО «МРИЯ.ПРО». Во всех этих хозяйствах фактические данные полностью совпали с информацией, содержащейся в государственном реестре.
   Наиболее существенные расхождения зафиксировали при проверке АО «ПАО «Массандра». «В ходе проверки АО «ПАО «Массандра» зафиксировано расхождение в 29 496 кустов. ...Небольшие расхождения в количестве виноградных кустов специалисты выявили у ООО «Теристое», где не досчитались 1 040 кустов, и у ООО «Черноморье» — 452 кустов. До конца года, согласно утвержденному Россельхознадзором плану специалисты обследуют 192 субъекта виноградарства и виноделия на территории Республики Крым и Севастополя».
    Судя по европейскому лету  в 2026 году,  замещение европейских вин российскими в мире может произойти значительно раньше  конца 21 века))))
   «Более стабильный по сравнению с Западом климат может в перспективе поставить российских виноделов в более выгодное положение. Как сообщает ТАСС, об этом заявил специальный представитель президента РФ по связям с международными организациями для достижения целей устойчивого развития, основной акционер группы компаний «Абрау-Дюрсо» Борис Титов.
   «Сегодня климат влияет. Особенно в Европе, потому что сегодня вот эти волны одна за другой, тепловые удары, которые просто идут по Европе, конечно же, влияют на виноградники. Мы видим, что на Россию вот эти большие изменения климата влияют в какой-то другой пропорцией, чем на наших западных соседей. Поэтому для нас, надеюсь, что все сохранится, и мы тогда окажемся в более выгодной ситуации», – сказал Титов....»
    Материал в РБК.   «Российское вино в ресторанах: спрос есть, а предложений не хватает. Что происходит с российским вином в ресторанах. «РБК Вино» опросил два десятка сомелье от Москвы до Владивостока, чтобы выяснить, какое место российское вино занимает в ресторанах и насколько на его доступности сказались логистические сложности. Еще несколько лет назад присутствие российского вина в серьезной ресторанной карте требовало долгих объяснений сомелье. Сегодня гости все чаще заказывают российские вина, узнают хозяйства и обсуждают регионы. Стоит ли еще больше расширять отечественный раздел и какие вина способны обеспечить устойчивые продажи? С этим и другими вопросами мы обратились к тем, кто каждый день коммуницирует и с производителями, и с потребителями вина, — сомелье. Как известно, ресторан оценивает каждую позицию по конкретным критериям: качеству, цене, объему партии, регулярности поставок и понятности для гостя...».
https://www.rbc.ru/wine/news/6a5e174d9a7947e2ddbedafb
  Я  рестораны не люблю)))  Не мне судить, что там происходит с нашим вином... Одно могу сказать, что по официальным цифрам в ЕГАИС- ЕМИСС продажи вина и игристого в Хореке за 6-7 лет  упали  примерно  в 5   раз... И что там тогда происходит – в ресторанах  -  после этих цифр – надо разбираться компетентным органам и в другом месте)))
 Кто и где занимается в этом вопросе вредительством)))
     Такого количества публикаций про сидр в России  в целом  и регионах  не было за последние 35 лет никогда...  Напитки под этим названием активно растут на фоне остановки  роста  рынков вина и игристого в нашей стране... И это опасно для сидра – могут из зависти сгнобить, если падение производства и продаж вина не прекратится в 2027 году..  Как угробили винные напитки и плодовку)))
   «Продажи сидра на Ставрополье выросли почти на +45% за полгода...».
   «Продажи сидра на Ставрополье выросли в 1,4 раза в I полугодии 2026 г....»
  «Сидр и фруктовый алкоголь в России подорожали почти на 10–11% за год...».
И т.д.
 
 Большие материалы...
В «Ведомостях» базовая статья, даю ее полностью...
    «В России растет выпуск ароматизированного сидра. Производители фруктового вина стали переходить в эту категорию из-за роста акцизов.
Производители фруктового вина стали переходить в эту категорию из-за роста акцизов
Производство ароматизированного фруктового сидра в России за два года выросло более чем втрое – с 3,15 млн дал в 2023 г. до 9,54 млн дал в прошлом году. Такие данные приводятся в отчетности Росалкогольтабакконтроля (РАТК). При этом, как следует из документа, выпуск других напитков этой же категорий за этот же период снизился: классического сидра – на 6,9% до 3,52 млн дал, а фруктового – на 36,6% до 4,21 млн дал.
Одновременно падает и производство виноградосодержащей продукции без добавления этилового спирта (к таковым относятся, например, винные напитки), по данным РАТК. За два года оно сократилось почти в 10 раз – до 59 000 дал. В первом полугодии 2026 г. выпуск этой категории уменьшился еще на 47,1% а год к году – до 25 800 дал. Похожая ситуация наблюдается и с плодовой продукцией (в эту категорию входит фруктовое вино). В 2023–2025 гг. ее производство снизилось более чем в 6 раз до 1,9 млн дал. За шесть месяцев этого года падение составило 36,8% до 485 900 дал.
Участники рынка связывают такую динамику с изменением акцизной политики в стране. Если в 2023 г. ставка для виноградосодержащих напитков составляла 45 руб. за литр, то с 1 мая 2024 г. ее повысили сразу до 141 руб., а начиная с 1 января 2026 г. она выросла до 165 руб. Акциз на плодовую продукцию за это время тоже увеличился более чем в 3 раза, с 45 руб. до 164 руб. за литр. В тоже время ставка для сидра прибавила всего 33% до 33 руб. По этой причине часть производителей фруктовых вин перевела свою продукцию именно в эту категорию, считают эксперты.
Для каждого вида сидра установлен свой ГОСТ, объясняет председатель Национальной ассоциации производителей традиционного сидра и основатель сидродельни «Заповедник» Александр Казаков. Традиционный – напиток крепостью от 1,2 до 6%, который производят исключительно из свежего яблочного сусла с добавлением грушевого не более чем на 15%. Для фруктового действует аналогичный принцип: не менее 70% должно приходиться на яблочное сусло, а до 30% – на соки и полуфабрикаты из других фруктов и ягод, за исключением винограда, цитрусовых и тропических плодов. Единственное отличие ароматизированной категории – при ее производстве допускается использование натуральных вкусоароматических ингредиентов.
Все эти стандарты предполагают использование свежих плодов и ягод, уточняет Казаков. При этом фруктовый и фруктовый ароматизированный сидр, по его словам, могут выпускаться из восстановленного сока, т. е. концентрата. В некоторых случаях определить происхождение такого полуфабриката невозможно, добавляет соучредитель дистрибуторского проекта ILC Алина Локтева. На этикетках, как отмечает независимый эксперт алкогольного рынка и президент Союза производителей традиционного сидра (СПТС) Алексей Небольсин, обычно указывается лишь «сброженное фруктовое сусло» или «фруктовый сок». Кроме того, из-за ароматизаторов и других добавок такие напитки по вкусу и аромату больше напоминают слабоалкогольные коктейли, чем сидр, рассуждает Локтева.
При этом отрасль второй год подряд сталкивается с неурожаем яблок, из-за чего дорожает концентрат из этого фрукта, напоминает Небольсин. Правда, по его словам, большая часть последнего импортируется в Россию из других стран. Стоимость яблок действительно росла в предыдущие сезоны из-за слабого урожая, соглашается Локтева. Однако сейчас ситуация улучшилась: в 2025 г. в России собрали около 2 млн т плодов, сообщала ранее первый замминистра сельского хозяйства Елена Фастова. Но себестоимость производства такой продукции все равно увеличивается на фоне инфляции, удорожания топлива, упаковки, хранения и логистики, отмечает Локтева.
 Дополнительное давление на отрасль оказывает и длительный производственный цикл сидра, сопоставимый с винодельческим, продолжает она. Он может занимать от девяти месяцев до двух лет, уточняет Казаков. По его оценке, с 2023 по 2025 г. стоимость яблок для его предприятия выросла в 2,5 раза. Из-за неурожая в Псковской области и других регионах центральной России компании пришлось закупать сырье в других местах, что дополнительно увеличило транспортные расходы и себестоимость производства продукции, уверяет эксперт.
 Сам СПТС еще в прошлом году обращался в РАТК с просьбой проверить продукцию под названием «сидр фруктовый» на соответствие требованиям закона и ГОСТу. Представитель РАТК сообщил, что ведомство провело проверки ряда организаций, выявило нарушения обязательных требований и привлекло виновных к ответственности, вплоть до исключения из отраслевого реестра. Конкретные организации там не назвали.
 Продажи всех видов сидра при этом, по данным РАТК, по итогам шести месяцев выросли год к году на 29,4% до 5,46 млн дал. Локтева подтверждает, что реальный спрос на данный напиток увеличивается, хотя и небольшими темпами. По ее словам, развитию категории мешают отсутствие господдержки, преференций и более тесного сотрудничества производителей с крупным ритейлом. Там локальный натуральный продукт пока редко выделяют на полке, уточняет она. В «Заповеднике» уже ощутили и снижение покупательной способности населения, говорит Казаков. По его словам, если в 2023 г. продажи компании увеличились на 60%, а в 2024 г. – на 58%, то в 2025 г. рост замедлился до 26%. В первом полугодии 2026 г. объем реализации и вовсе оказался на 3% ниже, чем годом ранее».
.https://www.vedomosti.ru/business/articles/2026/07/21/1215171-v-rossii-rastet-vipusk-aromatizirovannogo-sidra?from=newsline
   «Вместо пива и вина: почему сидр выбирают как покупатели, так и производители алкоголя. Производство ароматизированного фруктового сидра в России за 2 года выросло втрое. На эту категорию переходят даже некоторые поставщики вин — ради экономии на акцизах. Потребители тем временем за первую половину 2026-го потратили на яблочный напиток в общей сложности 20,8 млрд рублей. Его выбирают из-за легкого вкуса и тренда на здоровый образ жизни....».
https://dzen.ru/a/al98TjRgISluPp38
   «Алкоголь подстраивают под культуру потребления. Алкогольный рынок по итогам года сократится третий год подряд, прогнозируют аналитики. По их оценкам, производители лавируют между акцизами и спросом, стремясь угадать тренд потребления. Эксперты назвали причины, почему набирающий популярность сидр не заменит пиво и вино....».
https://agroexpert.press/products/alkogolnyj-rynok-sokrashhaetsya-tretij-god-podryad/?utm_source=yxnews&utm_medium=desktop&utm_referrer=https%3a%2f%2fdzen.ru%2fnews%2fsearch  
 ПроДвижение
    Очень хорошо помню самое начало проекта «Вино  из России» в 2010- 2011гг...  Самыми большими энтузиастами  проекта «Вино из России»  в самом начале славных дел  были, мне кажется,   Юра Юдич и Володя Цапелик..
«Алкоэксперт».
  «Из авангарда в статус-кво. Когда на ПРОДЭКСПО в 2012 году (считай, в прошлой жизни) впервые появилась отдельная экспозиция «Вино из России», многие вполне искренне изумились: зачем? А что это? Время сняло вопросы.
Пятнадцать лет назад экспозиция российского вина была явлением авангардным. Одной из задач проекта было показать, что российским вином может называться прежде всего вино, произведённое из отечественного винограда. Тогда на ПРОДЭКСПО были представлены первопроходцы современного российского виноделия — «Шато ле Гран Восток», «Гай-Кодзор», «Ведерниковъ» и другие хозяйства.
   Затем   появился корнер «Вино из России», где стало привычным встречаться и для виноделов, и для гостей выставки ПРОДЭКСПО. Здесь представляют новинки продукции, проводят переговоры с партнёрами, находят новых покупателей и знакомятся с актуальными тенденциями рынка.
   Корнер «Вино из России» работает на ПРОДЭКСПО с 2020 года. За это время на его площадке было проведено более 120 мастер-классов, представлена продукция свыше 50 компаний, состоялись премьеры более 20 проектов — новых виноделен, линеек и винтажей. В мероприятиях принимали участие представители Крыма, Кубани, Дагестана, Долины Дона и Нижней Волги. На площадке представлены как небольшие фермерские хозяйства, так и винодельни среднего масштаба и новые проекты крупных игроков рынка....».
    АВВР. «Премия имени князя Льва Голицына: конкурс переходит к экспертной оценке первых заявок.  Завершился прием заявок на соискание Премии имени князя Л.С. Голицына по номинациям "За лучшее научное (учебное) сочинение по виноградарству и виноделию" и "За лучшие виноградники". До 15 августа, в соответствии с Регламентом Премии, продолжается прием заявок в номинации "Лучшему выпускнику". По решению Ассоциации виноградарей и виноделов России срок подачи заявок в номинации "За лучший столовый виноград" продлен до 31 июля.
15 июля завершился прием заявок по номинациям "За лучшее сочинение по виноградарству и виноделию" и "За лучшие виноградники"....». 
   Я так понимаю, что не зря скоро все  регионы России (кроме самых откровенно северных)  получат статусы винодельческих)))) И тогда даже в Московской области вдоль дорог будут висеть рекламные  щиты – «Пейте вино  с виноградников и виноделен   Московской области! Оно красиво, вкусно и полезно!!))))
    «Рекламу виноделен разрешили, но без брендов. Виноделы: «Смысл?»
Виноделам Кубани разрешили наружную рекламу, но без брендов. Закон принят, вопросы остались, пишет «Бизнес ФМ Краснодар».
Госдума приняла закон, который разрешает российским винодельням размещать наружную рекламу вдоль автомобильных дорог. Продвигать можно винодельческие зоны, терруары и виды продукции — но без упоминания конкретных торговых марок, названий вин и изображений бутылок. Участники рынка называют решение долгожданным, но признаются: в нынешней формулировке вкладываться в наружку рискованно.
Что разрешили и что запретили
Документ допускает рекламу виноградо-винодельческих зон и районов на территории субъекта, где они расположены, с использованием конструкций на внешних стенах и крышах зданий. При этом под запретом остаются:
· наименования креплёных и игристых вин;
· товарные знаки и бренды;
· фотографии и изображения потребительской упаковки.
Как пояснил председатель комитета Госдумы по экономической политике Максим Топилин, изменения коснутся только регионов с развитым виноградарством. Его зампред Сергей Алтухов добавил: потребитель сможет узнавать о винодельческом хозяйстве, но не о конкретных марках. «Это принципиальное решение, которое позволяет соблюсти баланс между продвижением российского виноделия и требованиями законодательства об ограничении рекламы алкоголя», — отметил он.
Реакция виноделов: «Смысл нам это делать?»
Участники рынка восприняли новость настороженно. Своим мнением поделилась Дарья Марченко, бренд-амбассадор и замруководителя «Винодельни Марченко»:
«Если нам разрешают размещать наружную рекламу, баннер или вывеску на крыше, и мы не можем написать: «Приезжайте на «Винодельню Марченко»», — то какой в этом смысл? Это выглядит очень странно. Очень хотелось бы разъяснения на конкретных примерах. Если нельзя фото продукции и названия линеек — это понятно. Но что насчёт «Винодельня Марченко приглашает на дегустацию» или слоганов вроде «Солнце Анапы у вас в бокале»? В нынешнем виде я не рискну вкладываться в наружную рекламу без чётких разъяснений от юристов или органов».
  Отраслевой контекст
По данным «Контур.Фокуса», в первом квартале 2026 года на Кубани работало 198 юрлиц в сфере виноделия — почти 26% от всех таких компаний в стране. При этом темпы роста новых игроков в регионе ниже среднероссийских: рынок уже сложился, что затрудняет вход новичкам.
В 2025 году в Краснодарском крае собрали 305 тысяч тонн винограда — более трети всего урожая России. В 2026 году планируют получить не менее 26 миллионов декалитров винодельческой продукции. По итогам прошлого года выпуск вина превысил 25 миллионов, что на 7,5% больше, чем в 2024-м.
   Мнение профессионалов: «Давно ждали, но хочется большего»
  Алексей Митрофанов, сомелье высшей категории, владелец винотеки «Три Брюта Натощак», назвал поправку долгожданной:
«Миллионы людей едут через Кубань и не видят виноградники, не видят, кто что производит. К сожалению, закон пока не разрешает показывать бутылки или прямо говорить «это вино». Но это очень хорошая история со стороны государства. Надеюсь, она приведёт к чему-то более значимому, когда мы сможем рекламировать не только винодельню, но и сам продукт. Он у нас есть — и весьма интересный».
    Российский союз туриндустрии. «Летом 2026 года Курорт «Абрау-Дюрсо» запустил серию туров «Исторический экспресс» из Краснодара: путешествие в сердце русского виноделия...».
     «Абрау-Дюрсо готовится принять юбилейный фестиваль Light Weekend. 1 августа на Черноморском побережье пройдет масштабное музыкальное событие с участием звезд российской эстрады. Пятый юбилейный музыкальный фестиваль Light Weekend в Абрау-Дюрсо соберет на площади Александра II тысячи зрителей ради грандиозного летнего праздника....».
      Abrau Club представил travel-версию линии BATH & BODY. Косметическая линия Abrau Club BATH & BODY разработала новый формат упаковки — средства для ухода за волосами и телом теперь представлены в компактных флаконах объемом 100 мл, созданных специально для путешествий. Новый формат позволяет сохранить привычный уход вдали от дома. Теперь любимые средства удобно брать с собой в отпуск, короткие поездки или командировки....».
    «Компания «Абрау-Дюрсо» выступила официальным игристым партнером Летнего фестиваля Дениса Мацуева в Суздале и создала проект, объединивший современное искусство, музыку и гастрономию. Как сообщается на сайте компании, с 10 по 19 июля фестиваль собрал более 40 тысяч зрителей, объединив признанных музыкантов, молодых исполнителей и ценителей классической музыки....».
   «Титов: Российские вина займут нишу на рынке США после санкций
После снятия санкций США на алкоголь из России появляются перспективы для российских вин на американском рынке, где они могут составить конкуренцию европейским производителям. Об этом сообщил Борис Титов...».
    «Экспорт российского вина в Китай упал в 5,6 раза за полгода... Россия в первом полугодии 2026 года сократила экспорт вина в Китай до 214 тысяч долларов против 1,2 миллиона долларов за аналогичный период прошлого года,...»
   Увы, но мы перезатарили Китай рекордным экспортом  вина  в 2025 году))
   «Два вина «Фанагория» вошли в число лауреатов Фестиваля летних вин, который в минувшую субботу состоялся в Москве.  18 июля в Москве, в пространстве Loft Hall 2, прошел первый Фестиваль летних вин – Summer Wine Fest 2026, организованный рейтингом Top100Wines.ru при поддержке медиаплатформы Forbes Russia. На Фестивале были объявлены итоги рейтинга российских игристых вин, произведенных по неклассической технологии, а также проведен конкурс зрительских симпатий среди гостей праздника. ..».
      «Виноградный трюфель»: «Фанагория» представила собственную линейку шоколада. Конфеты «Виноградный трюфель» и шоколад «Виноградный»  с продуктами переработки винограда появятся в фирменных винотеках «Фанагории». При производстве новинок компания использует масло и пудру из виноградных косточек и кожицы собственного производства. Кондитерская коллекция стала продолжением проекта предприятия по переработке виноградного сырья. Ранее «Фанагория» запустила масштабное производство масла из виноградных косточек, а затем освоила выпуск пудры. Эти ингредиенты теперь включены в состав конфет и шоколада. Основу конфет составляет начинка с маслом и пудрой из виноградных косточек и кожицы....».  
 Снобы России в своем «Снобе» вытирают лучших...
«Винодельня Patrey — претендент на премию «Сделано в России — 2026» в номинации «Алкоголь». ...
Винодельня «Марко» — претендент на премию «Сделано в России — 2026» в номинации «Алкоголь»....
Винодельня братьев Мельниковых «Два Брата» — претендент на премию «Сделано в России — 2026» в номинации «Алкоголь». ...
 «В Орле снова пройдёт фестиваль «Вино — сыр, хлеб — мёд»...».
   «Садовод из Чувашии выращивает тонну винограда на семи сотках без химикатов...»
   « Российские вина собрали 60 наград на конкурсе Korea Wine Challenge 2026...»
   «70 виноделов России едут в Волгоград: 24 июля стартует «Волга-Дон Вин Фест»...
   Forbes.ru. «Виноделы России связывают надежды на будущее с европейскими сортами винограда...»
   «Коммерсантъ. Сомелье. Екатерина Топорищева: мы превращаем потребление вина в интеллектуальный процесс. Как устроен эногастрономический фестиваль «Виноград», один из крупнейших в стране. Проект фестиваля «Виноград» был инициирован и впервые реализован благодаря усилиям НИЦ «Курчатовский институт» и при поддержке Национального агентства маркетинга российского вина в 2022 году. За несколько лет масштабы посещаемости фестиваля выросли, а география проведения существенно расширилась, охватив в том числе и многие города-миллионники. «Ъ. Сомелье» поговорил с Екатериной Топорищевой, руководителем Национального агентства маркетинга российского вина («НАМ российского вина!»), о том, как создавался фестиваль и как российское виноделие стало ключевым объектом фестивальных интересов.
Екатерина Топорищева, руководитель Национального агентства маркетинга российского вина («НАМ российского вина!»)...
https://www.kommersant.ru/doc/8832873
   Банкеты  и культура  на выезде))))  Российское вино боятся все меньше)))
  «Российское вино и текила: как изменился алконабор в кейтеринге. Какой алкоголь стали выбирать клиенты кейтеренговых компаний. Кейтеринг — услуга не первой жизненной необходимости, однако у нее есть спрос — деловые мероприятия, VIP-клиенты и, конечно же, свадьбы. Важной частью обслуживания на таких мероприятиях является алкоголь. Как рассказали «РБК Вино» представители индустрии, именно в этой категории за последние три года заметнее всего произошли изменения в предпочтениях гостей. Подробнее об этом — в нашем материале...
https://www.rbc.ru/wine/news/6a609e559a79477755792a81
«...Напитки — это та категория, в которой заметнее всего произошли изменения в предпочтениях гостей, уверена Анна Сидевич. По ее словам, за последние несколько лет наблюдается устойчивая тенденция к росту популярности российских игристых и тихих вин. Причем речь идет не только о массовых мероприятиях, российские вина все чаще выбирают и взыскательные клиенты. Она рассуждает: «Еще несколько лет назад это было скорее исключением, сегодня — вполне привычная практика. <...> Доверие к российскому виноделию заметно выросло, и отечественные вина постепенно становятся полноценной альтернативой импортным напиткам».
За последние 3–5 лет алкоголь в системе кейтеринга претерпел «тектонические сдвиги», считает Ольга Мозговая. Эксперт говорит, что рост закупок российского вина составил 70% за три года. «Если в 2021-м мы закупали по две коробки на сезон, сейчас это 30–40% всей винной карты. И дело не в патриотизме — дело в здравом смысле. Качество выросло, а импорт взлетел в цене. Крым, Кубань, Долина Дона — теперь это звучит не как компромисс, а как уверенный выбор», — аргументирует Мозговая....».
[bookmark: _GoBack]     Алкоэксперт.  «Андрей Куличков и винодельня Собер Баш: создавая терруар… ВИДЕО.  Друзья, продолжаю публикацию фильмов про винодельни, снятые в майском цикле. На этот раз перед нами – Винодельня Собер Баш. Лично я ликую – наконец-то мне удалось пересечься с собственником (и как он любит себя называть – главным виноделом) этого проекта, Андреем Куличковым....».

Источник: https://www.cifrra.info/articles/333/3665/
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14 млн дал игристых; 0,6 млн дал винных напитков.... Итого 45 


–


 


46 млн дал 


виноградной винодельческой продукции... Очевидно, что массовый переход винных напитков в вино и игристое по различным причина


м за 3 года не


 


состоялся... Часть объемов ВН ушла в другие сегменты рынка (пивные напитки и т.д.), часть объема вообще ушла с алкогольного р


ынка... В лучшем случае 4 


млн


 


 


дал винных напитков были замещены игристым и вином... Это слабовато для реформы..


.


 


 


 


Винный подвиг


 


вина и игристого


 


 


по замещению


 


 


винных напитков


 


 


не случился... И тогда уже в середине в 2023 года принимается решение с августа 


повысить мощно пошлины на импорт, чтобы попробовать дать толчок объемному движению нашего вина и игристого путем замещения бу


д


ущего дорогого 


импортного вина и игристого. И в августе пошлины поднимаются, но ничего не происходит до конца 2023 года и лаже в начале 2024


 


года...


 


 


 


Импорт имел огромные запасы продукции в России, поэтому


 


 


серьезного роста цен


 


 


в рознице после ввоза прод


укции по новым пошлинам не произошло 


даже по итогам 1 квартал 2024 года. Итак, объемы российского вина и игристого до конца 1 кв. 2024 растут незначительно (с нез


начительным 


замещением


 


 


объемов винных напитков)


 


 


и не соответствуют ожиданиям. Ни винные напи


тки, ни импортное вино


 


 


и игристые не дали 


нашим


 


 


винодельческим продуктам


 


 


показать мощный


 


 


победный рост...


 


 


Более того, в 2024 году вообще не было


 


 


импортозамещения ни в 1 кв., ни


 


 


позже


 


 


-


 


до 


конца года... Виноделы России требуют более радикальных реше


ний..


.


 


 


 


И наносится новый стратегический


 


 


удар по конкурентам


 


 


нашего вина и игристого. Утроение ставки акциза на импортное вино и игристое должно дать 


импульс нашей продукции в борьбе с импортным вином и игристым (кстати, по итогам 2025 года уже около 4


 


млн дал импортного вина и игристого были 


замещены нашим). Но


 


 


наши


 


 


виноделы


 


 


вслед за импортной продукцией поднимают цены на нашу продукцию 


–


 


и все импортозамещение завершается именно 


этими 4 млн дал..


.


 




«ЦИФРРА»: «УРОКИ НОВ ЕЙШЕЙ ИСТОРИИ ВИНОДЕ ЛЬЧЕСКОГО РЫНКА ПОД  ВРЕДНЫМ УГЛОМ ЗРЕНИЯ   СО СТОРОНЫ... … » (З АМЕТКИ ДЕЖУРНОГО ПО  АЛКОГОЛЬНОМУ Р ЫНКУ).           Когда     осенью 2019 года полностью переписали проект винного закона     и провозгласили начало реформы отрасли, то явно полагали, что удастся быстро  заменить импортный виноматериал     российским, а ликвидируемые 28 млн дал винных тихих и га зированных напитков заменить винами и игристыми, как это  было до 2012 года.. .       И точно  –   11 млн дал несчастного годового     импортного виноматериала      в     2020 -   2021гг стали российским объемом. Просто с рынка в 2020 -   2021 ушли 28  млн дал винных напитков, на   которые     тратили      до 14     млн дал     виноматериалов;     туда     шел в том числе и импортный виноматериал... Вопрос замещения  виноматериала решился сам собой  –   обрушение рынка винных напитков сократило объем потребного виноматериала в России.     А рост производств а вина и  игристого с 2021 года уже начал обеспечиваться растущим     производством российского виноматериала. Но каждый год с 2020 у нас все равно наблюдается  статистический дефицит производимого виноматериала в районе около 11 -   13 млн дал, который покрываетс я фальсифицированным виноматериалом...     Если у  нас около 10 млн дал вина производится в пакетах, то какой смысл туда пускать хороший виноматериал)) )       Что касается перехода объемов российских     винных напитков в российские     вино и игристое .   В 2019 году на рынке было нашей продукции:     около 28  –   29 млн дал вина, около 12 -   13 млн дал игристого и около 27  –   28 млн дал тихих и газированных  винных напитков. Грубо  –   67  –   70 млн дал виноградной винодельческой продукции .     В 2023 году на рынке нашей  продукции было:       30 -   31 млн дал     вина;     14 млн дал игристых; 0,6 млн дал винных напитков.... Итого 45  –   46 млн дал  виноградной винодельческой продукции... Очевидно, что массовый переход винных напитков в вино и игристое по различным причина м за 3 года не   состоялся... Часть объемов ВН ушла в другие сегменты рынка (пивные напитки и т.д.), часть объема вообще ушла с алкогольного р ынка... В лучшем случае 4  млн     дал винных напитков были замещены игристым и вином... Это слабовато для реформы.. .       Винный подвиг   вина и игристого     по замещению     винных напитков     не случился... И тогда уже в середине в 2023 года принимается решение с августа  повысить мощно пошлины на импорт, чтобы попробовать дать толчок объемному движению нашего вина и игристого путем замещения бу д ущего дорогого  импортного вина и игристого. И в августе пошлины поднимаются, но ничего не происходит до конца 2023 года и лаже в начале 2024   года...       Импорт имел огромные запасы продукции в России, поэтому     серьезного роста цен     в рознице после ввоза прод укции по новым пошлинам не произошло  даже по итогам 1 квартал 2024 года. Итак, объемы российского вина и игристого до конца 1 кв. 2024 растут незначительно (с нез начительным  замещением     объемов винных напитков)     и не соответствуют ожиданиям. Ни винные напи тки, ни импортное вино     и игристые не дали  нашим     винодельческим продуктам     показать мощный     победный рост...     Более того, в 2024 году вообще не было     импортозамещения ни в 1 кв., ни     позже     -   до  конца года... Виноделы России требуют более радикальных реше ний.. .       И наносится новый стратегический     удар по конкурентам     нашего вина и игристого. Утроение ставки акциза на импортное вино и игристое должно дать  импульс нашей продукции в борьбе с импортным вином и игристым (кстати, по итогам 2025 года уже около 4   млн дал импортного вина и игристого были  замещены нашим). Но     наши     виноделы     вслед за импортной продукцией поднимают цены на нашу продукцию  –   и все импортозамещение завершается именно  этими 4 млн дал.. .  

