[bookmark: _GoBack]«ЦИФРРА»: «ЦИФРОВАЯ ДИСГАРМОНИЯ ВО ВСЁМ… » (ЗАМЕТКИ ДЕЖУРНОГО ПО АЛКОГОЛЬНОМУ РЫНКУ).
    Несколько таблиц,  оживляющих  настоящее)) Сводная таблица производства и розничных продаж в магазинах России в январе – июне 2025- 2026гг. Разница в производстве и продажах и в процентах, и в физических объемах...
 Если производство  всей продукции, кроме пивной  и сидров с медовухой, в ЯИ26 снизилось к 25 на (-5,04 млн дал), то продажи в магазинах снизились только на (-2,53 млн дал). Производство убивает спрос)))
Производство виноградной винодельческой ухнуло вниз на (-3,46 млн дал), а розница в магазинах только на (-0,84 млн дал).
Производство игристых упало на (-1,01 млн дал), а в рознице  выросло  на (+0,18 млн дал). Странная ситуация)))
Производство вина (-2,22 млн дал), а розница вина (-0,96 млн дал).
Производство остатков плодовой продукции (-0,28 млн дал), а розница (-0,54 млн дал).  Спрос душит производство...
Жалкие остатки САН снизились в производстве на (-0,27 млн дал), а розница (-0,62 млн дал). И тут спрос душит производство...
Производство крепкой продукции – (-1,04 млн дал), а розница (-0,53 млн дал).
Производство водки (-1,26 млн дал), а в рознице (-0,85 млн дал).
Другие спиртные напитки св. 9% (экзотика + бренди)- в производстве (-0,35 млн дал) в рознице (-0,19 млн дал).
Коньяк без бренди – в производстве (-0,23 млн дал), а в рознице (-0,37 млн дал).
ЛВИ в  производстве (+0,8 млн дал), а в рознице (+0,88 млн дал).
Сидр, пуаре, медовуха – в производстве  (+0,65 млн дал).
Сидр в производстве (+0,53 млн дал).  Несчастный продукт, принявший под свое крыло  за несколько последних лет всякую хрень под видом сидра)))
Пивная продукция в производстве – (-11,95 млн дал).  В том числе пиво – (-9,3 млн дал) и ПН – (-2,7 млн дал).  Незначительные  колебания  при объемах пивного  рынка...
 В целом ничего не ухнуло вниз, не рухнуло...  Но рассматривать процессы в рамках двух лет – давно уже  моветон)))
 Еще одна таблица – научная))))  В одной таблице  в период января – декабря 2018 – 2025гг  сведены  средние  грязные  ЗП по годам;  СРЦ на водку и вино  в эти годы и объемы продаж в магазинах водки и вина...
2019 год.  СЗП грязными в России 47,9 тыс. руб. (+9,48%  к 2018 году).  СРЦ  бутылки  водки – 307,8 руб. (+1,9%   к 18). А розничные продажи водки в магазинах 71 млн дал (-0,56%). СРЦ  бутылки  вина – 312,5 руб. (+4,32% к 18). Продажи  вина в магазинах  50,6 млн дал (+1,94% к 18).
 Очень хотелось как-то увязать между собой рост СЗП, рост СРЦ и рост продаж – хотя бы в процентах...  Что видим – вроде  бы приличный рост СЗП  в процентах (+9,5%) при небольшом росте СРЦ  водки (+1,9%) вызывает небольшое снижение продаж (-0,56%).  Рост СРЦ вина на (+4,3%)  дает даже рост продаж в итоге (+1,9%)...
И далее по годам посмотрите...
2023 год.  Рост СЗП  в процентах (+14,6%  к 22 году)   при небольшом росте СРЦ  водки (+3,1%)  опять вызывает небольшое снижение продаж (-0,82%).  Рост СРЦ вина на (+5%)  опять бесстрашно дает  рост продаж в итоге (+5,8%)...
 Серьезный рост СЗП  при примерно равном росте СРЦ водки и вина дает совершенно различные результаты в рознице  до 2024 года.
А далее 2024 год и ценовые эксперименты))) Рост СЗП  в процентах (+19% к 23 году) при  росте СРЦ  водки (+6,9%)   вызывает рост  продаж (+0,6%).  Рост СРЦ вина на (+12,8%)  еще сохраняет   рост продаж в итоге (+1,15%)...
 Нет красивой  групповой  математической и логической зависимости)))
 И 2025 год. Рост СЗП  в процентах (+14,3 к 24 году) при  росте СРЦ  водки (+15,3%)   вызывает  спад   продаж (-3,57%).  Рост СРЦ вина на (+10,3%)  убивает  предыдущий  с 2018 года    рост продаж до  (-1,9%)...
 А если  сравнить между собой 2018 и 2026, то: 
- СЗП выросла в 2,33 раза;
- СРЦ бутылки  водки выросла на (+42,6%), а розничные продажи  в магазинах  выросли на (+2,66%);
- СРЦ бутылки вина выросла  на (+72,3%), а продажи в магазинах выросли на (+12,9%)...
 Но все это происходило не  в стерильной пробирке, а в хаосе реформ))) Уничтожения тихих и газированных  винных напитков, САН и плодовой продукции... Мощных финансовых доселе не виданных государственных вливаний в вино и игристое... Мощного  объемного  развития рынка крепкой продукции за счет роста ЛВИ и экзотики (виски, джин...). Мощного сокращения  производства и продаж  винодельческой продукции в России... Военно- политических событий... Роста доходов части нищего населения и т.д.
   И еще одна  в целом не очень успешная   попытка создания научной таблицы))))  Явно изменение  СЗП должно что-то менять на рынке  спроса))  Если, например, СЗП  выросла  в 2023 – 2025  с 75 до 102 тыс. руб.(грязными),  если при этом медианная СЗ выросла  грязными грубо с   45 до 60 тыс., а МЗП чистыми  грубо с 18 до 25 тыс., то влияние не очень однозначное  на несбалансированные  между собой и не гармоничные цены)))) 
 В таблице я на рейтинг регионов по уровню  чистой  СЗП  в 2025 году наложил  продажи крепкой продукции  по видам  в этих регионах (в целом  и на среднюю душу). А для сравнения  продажи на душу приведены к соотношению  со средним показателем  по России...
 Берем нашу столицу. В Москве  СЗП грязными в 2025 году была 157,34 тыс. руб.  Это (+80,2%  к  СЗП по России). Водки там на  среднюю душу было продано по 3,56 л в 2025 году (-29% к среднему показателю по России). Других (экзотики и бренди) было продано по 1,33 л  на среднюю душу (+30% к среднему показателю по России). Коньяка без бренди – по 0,96 л на среднюю московскую душу (+9,4% к среднему показателю по России). И ЛВИ было продано по 0,99 л на среднюю душу (-23% к среднему по России).   Хаос  из процентов)))
Хотя есть интересные примеры. Магаданская область – СЗП в регионе на (+77,4%) больше СЗП в России. И продажи водки на душу в регионе (+76,75%) к среднему по России))))
    Разбирайтесь сами в своих регионах)))
   Но можно точно сказать одно -  СЗП  среднего  работающего  россиянина в размере 87,3 тыс. руб. чистыми позволила   каждому среднему из 146 млн граждан    купить за год для личных нужд:  5 л водки;  1,25 л экзотики и бренди; 0,88 л коньяка без бренди и  1,28 л ЛВИ.  
   Конечно, тут есть неточность. У нас работоспособного населения только половина. СЗП от этого меняется, а если очень хочется посмотреть покупки  получающих ЗП граждан, то можно объемы продаж продукции удвоить на среднюю душу  в целом и в регионах. И тогда продажи будут не на 146 млн, а условно только на трудящихся за ЗП)))
 Вопрос остается открытым. Какая нужна  МЗП, медианная и СЗП в России, чтобы исключить покупки и потребление ССЖ вместо легальной  крепкой  продукции; чтобы население наше могло пить вино как в Европе и других странах мира  по 25 л в год, а не по 5  л в год на среднюю душу... И т.д.
Праздник   в регионе  прошел в тихой радости  и благочестии)))   «В День семьи, любви и верности  8 июля  в Коми запретили продажу   алкоголя в магазинах....».
   Как назначат, так и будет))))   «"Финэкспертиза": траты россиян на алкоголь и табак выросли на +7,3% в 2025 году. Расходы россиян на алкоголь и табак в 2025 году выросли на +7,3% год к году, однако с учетом инфляции можно говорить о сокращении реальных расходов на данные товары на -2,6%. Об этом говорится в новом исследовании аудиторско-консалтинговой сети "Финэкспертиза", которое есть в распоряжении ТАСС....».
   «...Отмечается, что номинальные расходы на "вредное потребление" увеличились в 60 регионах страны, или почти в трех четвертях субъектов. Наиболее заметная динамика отмечена в Тульской области, где эти расходы выросли почти в два раза (до 2,3 тыс. рублей в месяц на троих) и в Мордовии (рост в 1,5 раза, до 2,7 тыс. рублей). Также почти на треть выросли траты на алкоголь и табак в Омской и Московской областях (до 1,8 тыс. рублей и 2,6 тыс. рублей соответственно) и в Ханты-Мансийском автономном округе (до 4,6 тыс. рублей)....»
   Цифры более чем странные))) Опять липа какая-то)))) Есть же ЕГАИС... Возьмите данные оттуда))) Но нет))) В Тульской области и до 2025 года траты на троих были около 3 700 руб. в месяц – более 1 200 руб. на среднего человека, а не 770  руб. на всех троих  или 255 руб. на одного)))
   Информационный вброс «Коммерсанта», чтобы отвлечь внимание от реальных  консолидационных дел «Росспиртпрома»)))) 
   «Росспиртпром» может купить башкирский «Башспирт». Крупнейший российский производитель спирта «Росспиртпром» рассматривает возможность приобретения всего бизнеса «Башспирта», принадлежащего правительству Башкирии. Об этом «Ъ» рассказали три источника на алкогольном рынке.  По данным одного из собеседников «Ъ», представители компании недавно посещали заводы «Башспирта». Другой источник добавил, что ориентировочная стоимость сделки, по его оценке, может составить 4–5 млрд руб. В «Росспиртпроме» и «Башспирте» комментарии «Ъ» не предоставили. В официальных органах региона заявили, что обращений о покупке не поступало, а глава Башкирии ранее говорил об отсутствии необходимости продажи. «Башспирт» объединяет четыре ликероводочных завода и одно спиртовое предприятие, выпускает водку и другие алкогольные напитки, а также уксус. По данным СПАРК, в 2025 году выручка компании выросла до 11,57 млрд руб., а чистая прибыль составила 266,5 млн руб....».
   Во второй половине дня размещения  публикации  появилось и опровержение руководства республики- никто актив продавать не собирается))) Такая корова нужна самому)))  Я полагаю, что это могла быть интересная форма рекламной кампании компании «Башспирт»)))   Если тебя хочет сегодня купить «РСП», значит – ты один из лучших на рынке... А если тебя «РСП» купить не хочет, то – пока не дотягиваешь)))
   «...В последний год «Росспиртпром» активно увеличивает свое присутствие на алкогольном рынке. Ранее компания приобрела долю в Тульском винокуренном заводе 1911, а в конце 2025 года выкупила принадлежащий правительству Татарстана «Татспиртпром».... Как сообщал РБК в марте этого года со ссылкой на свои источники, компания также ведет переговоры по покупке долей в трех ликероводочных заводах — Ladoga, ЛВЗ «Саранский» и винно-коньячном доме «Альянс-1892»..«...Росспиртпром» ведет переговоры по покупке Stellar Group...».
  Публикация в «Ведомостях». Наконец-то обратили внимание на реалии пивного рынка. При годовом объеме производства пивной продукции под 9 млн дал за полтора года было легально  произведено почти на 3 млрд л пивной продукции больше, чем ее было продано в рознице)))  О перекосе пивного рынка ЦИФРРА начала писать больше года назад по итогам 1 кв. 2025 года...   Нарушены все законы рыночной экономики)))
   «Производство пива и пивных напитков в России превысило их потребление почти на 200 млн дал. Об этом сообщают "Ведомости". Отмечается, что разрыв между показателями вырос из-за снижения спроса и роста цен на пивные напитки. Выпуск пива и пивных напитков в России по итогам 2025 г. сократился на 0,8% до 901 млн дал … розничные продажи этого товара снизились на 15,7% до 702,6 млн дал...».
  «...В Национальном рейтинговом агентстве основной причиной падения спроса называют ускоренный рост цен на пиво с 2025 года. Согласно данным Росстата, средняя потребительская цена на напиток в прошлом году увеличилась на 16% в годовом выражении и составила 192,2 рубля за литр. В январе — мае 2026 года рост продолжился: цена поднялась ещё на 14,4%, достигнув 210,5 рубля за литр.  Дополнительным негативным фактором выступает рост стоимости сырья и комплектующих, а также увеличение логистических издержек. В результате производители вынуждены частично переносить возросшие затраты на конечного потребителя.  Совокупность указанных обстоятельств привела к формированию избыточных товарных запасов на рынке...».
 Надо отметить, что запасы производители накапливают с января 2025 года))) И практически не снижают объемы производства))) Им нравится так работать)))
 Наконец-то обратили внимание на кривую статистку – цех производства правой перчатки на перчаточной фабрике  на 17%  хронически опережает  цех по производству левой перчатки))))   С марта 2025 года ЦИФРРА в своих материалах для подписчиков   обращала  внимание на эти факты -  на мощнейший  и фантастический разрыв производства и продаж главного российского алкогольного продукта)))  Итак, в 2025 году производство снизилось на 100 млн л, а продажи на 2 млрд л. Спад (якобы)  продаж начался в январе 2025... Логичным был  бы пропорциональный спад производства))) Но его не было))) В 2026 год из 2025 года  мы вошли официально с товарным запасом в 2  млрд л пивной продукции на складах))) Это объем продаж почти целого квартала))) Если бы этот товарный запас существовал где-то в природе, то до марта 2026 производства пивной продукции не было бы))) Что мы видим в 2026 – производство снизилось по итогам января- июня 2026 к 2025 всего на около (-2,5%) или  на 120 млн д. Пардон, а где же еще 1,9 мрд л с 2025 года?))) Мало того, разрыв производства и продаж пивной продукции в январе – мае 2026 составлял уже под 700 млн д дополнительно к 2 млрд л из 2025 года)))))))
 Может, пора что-то уже с учетом розничных продаж пива что-то делать))) Вернуть в зад прежнюю  систему учета))) Но эти якобы «непроданные» и исчезнувшие 2,7 млрд л пивной продукции с уплаченным акцизом явно должны были исчезнуть и из статистики потребления, что и обрушило его до минимум за 30 лет)))
  Коллеги, я в день выхода  материала  хотел скопировать статью из «Ведомостей»  в утренний обзор СМИ  на эту тему – они были первыми))) Но на сайте издания вместо статьи с утра выдается 404 ошибка...  Зато  данные статьи успели разлететься по СМИ...
   Еще из летней информации))) Я хорошо помню, что в 90-е вся  Россия вокруг меня бухала безбожно)))  Алкогольный же  рынок был веселее и гораздо разнообразнее))) Сегодня водку производят в 5 раз меньше ЛВЗ, чем работало тогда)))  И у каждого  свои ТМ... В глазах рябило от водочных торговых марок  на полках... А какую красоту создавали бутылки вина из Молдавии, Грузии, Венгрии, Румынии, Болгарии и т.д. Каждая бутылка была не скучным сосудом, как сегодня, а произведением искусства))) В гости к девушке можно было приходить с бутылкой молдавского вина и без букета цветом – бутылка своим  внешним видом заменяла  букет)))  И все это пилось  после сухого закона 1986 – 1990  на фоне разрушения страны, государства, идеологии, экономики и общества во славу Ельцина, Чубайса и иже с ними)))
 И вот теперь Минздрав заявил, что «Россияне сократили потребление алкоголя до рекордного минимума последних 30 лет!!!!!)))))) Статистика показывает значительное снижение потребления алкоголя среди россиян. Показатель за 12 месяцев оценивается в 7,62 литра, что является рекордным...»
    Минздрав в своем репертуаре))) Как ляпнут что-нибудь)))  Просто у них очень – очень-очень ошибочные статистические   представления о 90-х)))  За 30- 35  лет все забылось...
 А 7,62 л легального и нелегального  на душу в спирте в год – очень хороший политический показатель трезвости России сегодня)))  Но это точно раза в 2 меньше 90-х)))
  Шикарные заголовки)))  «Мода на трезвость»: Почему в России в 2026 году  пал 30-летний  алкогольный антирекорд...».
 Реальные  причины:
1. в рознице потеряли 2,5  млрд л пива)))
2. демографический провал.
3........  и т.д., и т.п.))))
     «Алкогольное потребление в России достигло минимума с 1997 года. Согласно подсчетам РИА Новости на основе статистических данных, в июне в России зафиксировано снижение потребления алкоголя до нового минимума, ранее отмеченного только в период 1997-1998 годов. С начала текущего года граждане Российской Федерации уменьшили среднее употребление спиртных напитков на 0,44 литра, составив 7,62 литра на каждого человека за последние двенадцать месяцев. Такой низкий уровень потребления был ранее зарегистрирован в двухлетний период с 1997 по 1998 годы, когда показатель составлял 7,6 литра на душу населения....».
   «Форбс» России посчитал... Они все привыкли мерить деньгами)))  А надо лавировать между финансовым и физическим объемом, делая упор на физическом)))
   «Пить станут больше: рынок алкоголя растет быстрее продуктового. В 2026 году рынок алкоголя может вырасти больше, чем продуктовый, в первую очередь за счет роста цен. Но покупателей это не смущает: растет премиальное потребление, несмотря на экономию, люди стараются выбрать лучшее за те деньги, которые у них есть. Государство повышает акцизы и пошлины, так что разница в цене между дорогими и недорогими напитками становится все меньше, и, доплатив немного, можно купить алкоголь другой ценовой категории. Forbes разбирался, как госрегулирование помогает алкогольному сегменту обогнать продовольственный, насколько выросли продажи французского коньяка и почему россияне полюбили коктейли...».
   А  мне кажется, что в 2026 году уже нет роста численности обеспеченных людей, которые могут покупать себе премиум... Даже  сварщики, маляры и т.д.)))  Вероятнее всего, что физический рост продаж объемов премиальной продукции в России в 2026 году отсутствует... Что бы в рекламных целях не рассказывали эксперты... Финансовый рост сегмента  возможен...
  «...В 2025 года продовольственная розница выросла на +12,4% до 26 трлн рублей без НДС, динамика была сопоставима с рынком алкоголя. Однако уже в этом году ситуация может резко измениться: темпы роста продовольственных товаров в 2026 году составят всего +6%, это более чем вдвое ниже прогноза по алкогольной продукции. 
   С 2026 по 2029 год средний темп роста продовольственной розницы ожидается на уровне+ 6,5% в денежном выражении. «На этом рынке сильно скажется замедление инфляции, переход покупателей к экономии и снижение численности населения», — добавляет гендиректор INFOLine Михаил Бурмистров. Рынок же крепкого алкоголя и вин гораздо устойчивее к макроэкономической волатильности: его рост в 2026–2029 годах составит +10,8%, в 1,7 раза выше, чем динамика продовольственного рынка, поясняют аналитики INFOLine. Российский рынок алкоголя, включая пиво и слабоалкогольные напитки, по их данным, в 2029 году вырастет до 4,5 трлн рублей, а продажи крепкого алкоголя и вина могут достичь 3 трлн рублей....».
 «...Доля премиум-сегмента в продажах крепких напитков, исключая водку, по данным INFOLine, выросла с 29,4% в 2020 году до 34,9% в 2025-м и, как ожидается, к 2029 году достигнет 39,9%.  В категории вин доля премиум-сегмента увеличилась с 20,7% в 2020-м до 26,9% в 2025 году, а к 2029-му вырастет до 30,6%, говорит Бурмистров...»..
   Еще один источник- «Российский алкогольный рынок демонстрирует устойчивую динамику роста на фоне трансформации потребительских предпочтений. По итогам 2025 года объём сегмента, включающего пиво и слабоалкогольные напитки, достиг 3,2 трлн рублей — показатель увеличился на +8,3% в годовом выражении....».
  В  среднем на каждого из реальных 150 млн человек -  21,33 тыс. в год или  по 1,78 тыс. руб. в месяц... Семья (средняя)  из 3 человек – около 5,4 тыс. руб. в месяц...
  «...При этом сегмент вина и крепкого алкоголя показал более выраженную динамику: его объём составил 2,0 трлн рублей, а рост — +14,7%, что позволило ему опередить темпы развития продовольственной розницы, зафиксировавшей прирост на уровне +12,4% (до 26 трлн рублей без НДС). ...».
   Из жизни вокруг...
На юге РФ пресекли канал распространения контрафактного алкоголя
Карелия вошла в топ-5 регионов по тратам населения на табак и алкоголь
Кузбассовцы за год променяли водку на бургеры и колу))))))))))))))
Саратовские полицейские изъяли из оборота около 3000 литров безакцизной  водки более чем на 2,6 млн рублей
Подросток-рецидивист из Кузбасса вынес полмагазина ради алкоголя и энергетиков
В Кабардино-Балкарии пресечен межрегиональный канал распространения контрафактной алкогольной продукции
Сотни сайтов с онлайн-продажей алкоголя заблокировали в Хабаровском крае
Свердловскую область ошибочно назвали абсолютным лидером по объемам потребления алкоголя в России
Главный нарколог УрФО отказался признавать Свердловскую область самым пьющим регионом
В Екатеринбурге запретят продажу алкоголя в День города
Диетолог Мухина предупредила, что употребление неочищенной воды вызывает снижение тестостерона
Таможня раскрыла контрабанду сигарет на 100 млн рублей под видом пива
      WineRetail. «Крепкие перспективы: локализация, битва за полку и вызов МРЦ на алкогольном рынке. Российский рынок алкоголя проходит сейчас непростой путь. Растут цены, меняются вкусовые предпочтения, а введение новых МРЦ (минимальных розничных цен) ломает сложившуюся экономику продаж. Привычные категории теснятся новыми, активно растущими: джином, ромом, вкусовыми настойками и виски. Главным вектором развития отрасли становится глубокая локализация.
 
На экспертной сессии производители, аналитики и ритейлеры обсудили, как новые барьеры влияют на полку, чего на самом деле хочет покупатель и за какими напитками будущее.
Цифры и смена парадигмы
Андрей Московский (Президент гильдии экспертов АЛКОПРО):
«С 2018 года рынок вырос на 22,6 млн дал, но этот рост распределился крайне неравномерно. Из этого объема 19,1 млн дал прироста дали ликеро-водочные изделия (ЛВИ) и другие крепкие категории, такие как виски, ром и джин. Доля водки в общем объеме крепкого алкоголя планомерно снижается: если в 2018 году она составляла 73,4%, то к 2025 году упала до 61,1%.
Рынок растет не там, где мы привыкли. Драйверами становятся категории с понятным вкусом и коктейльным сценарием потребления: текила прибавляет 26%, ром — 21,7%. Причем в роме классика стагнирует, а весь рост делают пряные ромовые напитки (Spiced Rum) со сладковатым профилем»....
  А я бы все-таки больше обратил внимание на то, что рынок водки стабилен 10 лет... Это не так важно, что доля водки прилично снизилась... Да, производителю, конечно, надо успеть влезть в рынок  нового крепкого  продукта своей продукцией... Но водка остается столпом рынка с фактически стабильным и постоянным объемом в рамках долгого периода... 
  «...Евгений Межонный (Вице-президент по развитию LADOGA):
«Генетический код нашего человека подразумевает употребление крепкого алкоголя. И мы видим мощный сдвиг интереса в сторону категории Brown Spirits, в первую очередь — виски. Десять лет назад слово "джин" ассоциировалось только с Британией, а сегодня 80-90% объема продаж джина в России — это локальные бренды (например, джин Barrister). Такой же путь проходит виски: уже сейчас более 50% категории — это российский продукт.
 При этом, в отличие от виноделов, производители крепкого алкоголя не получают государственной поддержки. Мы используем наше, отечественное зерно, инвестируем миллиарды в перегонные кубы и строим безотходные производства, рассчитывая только на себя.
 А сегодня отрасль столкнулась еще и с серьезным барьером — новым МРЦ. Надо понимать, откуда он взялся: это инициатива производителей коньяка, чья себестоимость объективно выше зерновых дистиллятов. Чтобы защитить свою полку, они пролоббировали повышение МРЦ на виски до уровня коньяка. Разрыв в цене между российским продуктом и параллельным импортом критически сократился, что сильно дезориентировало покупателя. Тем не менее, это временная турбулентность. Качественный локальный продукт все равно займет свое место».
  Успех локального виски доказывает не только ритейл, но и сегмент HoReCa. Как отметил Евгений Межонный: «В Краснодарском крае бренд Fowler’s является номером один по продажам виски в HoReCa. Да, это хаус-позиции, но на нем делаются все коктейли. Главное — грамотно предложить продукт».
   Вы знаете, а генетический алкогольный  код россиянина резко поменялся за  40 лет))) Грубо говоря, крепкого (легального и нелегального) мы пьем на среднюю российскую  душу  примерно как в советский период; винодельческой продукции в 4 раза меньше, а пивной продукции в 2,5 раза больше...  С винодельческой продукцией разделались в 1987 – 1993 – потребление рухнуло в разы...  Возрождение пива началось в 1995 году западными компаниями... И в 2007 году мы имели 81 л пива  на среднюю душу  при советском показателе  в 24 л и 15 л в 1995 г. Сегодня у  нас 60 л пивной продукции на душу...
 Генетически сегодня россиянин даже мужского пола не ориентирован на крепкую продукцию, он ориентирован на пивную продукцию...
 Был еще небольшой успех у винного направления за счет информационного давления на населения))) Но ошибки винодельческой реформы на рынке винных напитков и плодовой продукции, а также  жажда наживы винодельческого бизнеса оказалась сильнее... И задранные  цены на винодельческую  продукцию только усилии генетическое  преобразование россиянина в пользу российской  пивной продукции...
     Навскидку, розничные продажи в магазинах в  2019 – 2025гг изменились следующим образом, преобразуя генетику россиянина))):
- продажи винодельческой продукции с учетом плодовой (без сидров) в 2019- 2025 упали со 107 млн дал до 84,3 млн дал (-22,7 млн дал);
- продажи крепкой продукции  выросли с 98,9 млн дал до 120 млн дал (+21,1 млн дал);
- а продажи пивной продукции выросли с 722 млн дал в 2019 году до честной цифры от ЦИФРРА в 850 млн дал  в 2025 году (+128 млн дал)...
  Вот такая у нас теперь генетика)))
   «Минпромторг: дефицит топлива на АЗС не повлиял на доступность товаров в торговых точках. Глава Минпромторга Антон Алиханов, на слова которого ссылается «Ъ», сообщил о том, что дефицит топлива на АЗС в российских регионах не повлиял на наличие и доступность товаров в магазинах.  «Временные ограничения отпуска топлива вносят коррективы в привычную модель заправки транспорта для доставки товаров, но не влияют на наличие и доступность товаров», — рассказал Алиханов.
   Он также подчеркнул, что министерство регулярно отслеживает цены на социально значимые товары и в случае необходимости предпримет все необходимые меры для стабилизации ситуации. Алиханов отметил, что «в настоящее время соответствующих сигналов от отрасли нет». Ранее его заместитель Роман Чекушов также сообщил о том, что ведомство не считает обоснованным на данном этапе вмешиваться в  ценообразование....».
   Полезный материал – как достучаться до россиянина разных поколений))) Слишком мы разные до 30 лет))) А потом не позднее 35 лет   все равно сливаемся  в общую массу  с некоторыми особенностями развития)))
  «Трудности перевода: как брендам перестать разговаривать с зумерами на языке их родителей. Утро в супермаркете: пенсионерка берёт печенье по акции, мужчина пробует на дегустации и добавляет в корзину, девушка оформляет заказ в приложении после сторис блогера.
   Один товар, три разных пути.
  Как брендам говорить с каждым поколением на его языке? Поколенческий маркетинг, казалось бы, разложил покупателей по полочкам и научил бренды выстраивать коммуникацию под каждую возрастную группу. Но реальное поведение до сих пор ломает представления рекламодателей о том, как, что и почему люди покупают: например, две трети зумеров в России напрямую определяют покупки своих родителей.  Как учитывать такие взаимосвязи и использовать их на пользу бренду, а также каких ошибок избегать, рассказывает Олеся Чечик, коммерческий директор Х5 Медиа....».
https://new-retail.ru/marketing/trudnosti_perevoda_kak_brendam_perestat_razgovarivat_s_zumerami_na_yazyke_ikh_roditeley/

     Официальные продажи алкогольной продукции за 2-3 года упали в 2-3 раза в физическом объеме по данным ЕГАИС... Никто так до сих пор и не объяснил, что это такое:  посетители отрезвели; левый алкоголь в Хореке заменил легальный; система учета работает как пивной рознице с большими ошибками... Или еще что... На разницу в производстве и продажах пивной продукции СМИ внимание уже обратили – только через 1,5 года... В Хореке провал начался раньше – с 4 квартала 2024 года...
   «Российские рестораны сокращают меню и упрощают рецептуру блюд. Рост издержек вынудил российские рестораны пересмотреть меню и составы блюд, пишут «Известия».
Рестораторы начали пересматривать меню своих заведений, убирая часть дорогостоящих и сложных в приготовлении блюд, чтобы сдержать рост издержек. За последний год часть заведений сократила позиции на 17–20%...
  Дополнительное давление на отрасль оказывает удорожание отдельных ингредиентов. Кроме того, многие рестораторы предпочитают не использовать более дешевые аналоги, а оптимизировать ассортимент, сохраняя самые популярные позиции и качество блюд.
   По данным Росстата, в январе — мае оборот общественного питания составил 2,4 трлн рублей. При этом темпы его роста по сравнению с аналогичным периодом годом ранее замедлились более чем в три раза (6,5% против 20%). Несмотря на увеличение оборота рынка, рентабельность ресторанного бизнеса продолжает снижаться...».  
   Система Дьютифри больше не нуждается в поддержке; сами справились... Кстати, в 2025 году за рубеж как туристы выезжали (а реально вылетали)  14  млн россиян среднего класса. Думаю, что большая часть из них по 2 раза... Минимум 25 млн вылетов из России и прилетов в нее обратно через систему Дьютифри за год)))) Внутри России акт туризма  официально   совершили 90 млн российских трудящихся, не дотянувших до зарубежного отдыха)))
   «Правительство РФ отозвало законопроект о продаже алкоголя на внутренних рейсах.
Кабмин отозвал из Госдумы законопроект, разрешавший продажу алкоголя в магазинах беспошлинной торговли на внутренних рейсах. Документ внесли в ноябре 2023 года по инициативе Минфина, который рассчитывал поддержать бизнес, пострадавший от санкций и пандемии, сообщают «Известия». В пояснительной записке говорилось, что с 2019 по 2023 год число магазинов duty free сократилось на -20%, а продажи алкоголя упали на  -64%. ...
 В Минфине пояснили, что предложенные меры носили временный характер — до 30 июня 2026 года, поэтому утратили актуальность».
  Вот все само и рассосалось за 3 года))) Как в анекдоте про лечение простуды: если лечить, то пройдет за 7 дней, а если не лечить – за неделю)))
     С 1 января  2028  года  МРЦ водки будет не менее 520 руб.))) 
 «Средний размер пенсии в России уже к 2028 году достигнет свыше 31 тысячи рублей, это произойдет благодаря индексации, рассказал доцент Финансового университета при Правительстве РФ Игорь Балынин....
Ранее был назван средний размер пенсии на 1 мая 2026 года - 25,3 тысячи рублей».
  «Комфортная пенсия: какой доход нужен для безбедной старости... Согласно опросам аналитиков страхового брокера Mains, комфортной пенсией большинство граждан считают доход 80−120 тыс. рублей в месяц.  А если верить исследованию СберНПФ, комфортной сегодня можно считать пенсию от 75 тыс. рублей в месяц в текущих ценах....».
   «Средняя зарплата в России за 10 лет выросла почти в 3 раза. Средняя заработная плата в России за десять лет увеличилась более чем на 72 тыс. рублей, выяснил ТАСС, изучив данные статистики. Так, в апреле 2026 года средняя зарплата в РФ составила 109 052 рубля, в 2016 году того же месяца - 36 497 рублей, согласно материалам Росстата. Соответственно, сумма выросла на 72 555 рублей....».
    Что-то не то с нашим населением))) При росте СЗП в 3 раза продажи водки в этот период практически стабильны))) Никакого восторга и воодушевления по поводу такого роста))) Потребление винодельческой продукции резко сократилось... Продажи   вина выросли незначительно на этом фоне... Серьезно выросли продажи пивной продукции... Возможно, что рост продаж российского виски в 2017 – 2024гг  обязан именно такому росту СЗП...
   «Россиянам рассказали, во сколько обойдется отдых в июле на двоих. Средняя стоимость отдыха по России в июле составляет 97 тысяч рублей на двоих, при этом путешествие обычно длится 7 дней, сообщила заместитель генерального директора национального туроператора «Алеан» Оксана Булах.
 «Если мы говорим о среднем чеке, в среднем по рынку, на июль 97 тысяч рублей со средней продолжительностью 7 ночей», — сказала Булах на пресс-конференции....».
  Если у 50% российских трудящихся ЗП  от 25 до 45 тыс. руб., чистыми, то эту группу населения мы, наверное, отсекаем от такого отдыха)))
   Руководство РАР  объявило  долю нелегальной крепкой продукции в 10%- 15% объема рынка. При легальном рынке в 120 млн дал годового объема надо добавить еще до 20 млн дал нелегального крепкого...
 На мясном рынке проблемы серьезнее- «Доля нелегального оборота на рынке мяса достигла 20%. Для оценки масштабов нелегального рынка специалисты сопоставили объемы производства и импорта мяса с фактическим потреблением.
Расчеты основаны на данных Росстата, ФТС, отраслевых объединений и финансовой отчетности компаний....».
   У нас уже  и пивную продукцию сравнивают  чиновники   в производстве и продажах))))  Для начала за 2025 год, а потом и за 1 пг 2026))) Но у нас в пиве ситуация еще смешнее)))  У нас легально производят с уплаченным акцизом  больше на миллиарды литров, чем потом  продают в рознице))) А излишки сливают в реки))) 
Алкогольный рынок тоже  имеет полное право на 20% нелегальной продукции))
И вообще – на фоне ситуации с бензином алкогольный рынок у нас процветает...
    «В Красноярске за два года закрылся каждый третий алкомаркет из-за ограничений и коррекции рынка. В Красноярске заметно сократилось число магазинов, специализирующихся на торговле алкоголем. По данным агентства AVG Недвижимость, в марте 2026 года в городе насчитывалось 1060 магазинов по продаже алкоголя, тогда как в мае 2024 года их было 1662. Таким образом, за неполные два года количество таких точек уменьшилось на 600, или на 36%. Всего в 16 крупнейших городах России работает 21 232 алкомаркета. После периода роста с августа 2023 года (20 790 точек) рынок начал сжиматься, и с мая 2024 года число таких магазинов снизилось на 4605 (каждый шестой). Наибольшее сокращение зафиксировано именно в Красноярске, а также в Нижнем Новгороде (с 1782 до 988), где также действуют ограничения на продажу алкоголя....».
   А  вот и причина №2 (после №1-  жуткого роста цен)  снижения продаж вина и игристого в регионе... Ведь по России именно алкомаркеты продают до 70% вина по данным  недавних исследований...  
 «Составлен рейтинг регионов по уровню потребления алкоголя. Больше всего в России употребляют спиртное в Ненецком автономном округе, на Чукотке и в Еврейской автономной области. Меньше всего — в республиках Северного Кавказа, а также в Москве и Санкт-Петербурге. Отмечена корреляция между уровнем потребления алкоголя и ростом численности населения. В Минздраве заверяют, что потребление алкоголя в России на душу населения за последние пять лет снизилось на 11%....Авторы исследования опирались на статистику Минздрава об уровне потребления спиртных напитков и смертности от алкогольных отравлений, а также сведения МВД о числе ДТП и преступлений с участием пьяных граждан. Все эти данные — за 2019–2024 годы, поскольку более свежей статистики пока нет в открытом доступе. Также нет данных по ДНР, ЛНР, Запорожской и Херсонской областям....».
Рейтинг регионов РФ по уровню потребления алкоголя (в литрах чистого спирта на взрослого человека в год)
  Надо честно сказать, что рейтинг рожден из воздуха)))) Нет даже примерных данных – сколько выпивается нелегального алкоголя в каждом регионе (а они умудрились посчитать)))  Никто не знает, сколько домашнего алкоголя в каждом регионе... Нет реальной численности населения в регионах – полный хаос))) Да и с учетом продаж легальной продукции  в 2024 начались проблемы – рухнул учет продаж в Хореке при всей его малости))) В итоге получился некий рейтинг)))
Источник: проект «Если быть точным»))))  на основе официальной статистики))))))))).
      Висковый дистиллят и этиловый спирт – теперь  два сапога пара)))
   «Путин подписал закон, распространяющий на предприятия, выпускающие висковый дистиллят, требования к производителям спирта.  Президент РФ Владимир Путин подписал закон, распространяющий на предприятия, выпускающие висковый дистиллят, требования, предъявляемые к производителям этилового спирта. Документ опубликован на официальном портале правовой информации....».
   Еще про реальную жизнь...
Подростки в России начали массово пить корвалол: Опасный тренд...
 ПРИМ. - это подростки с запрещенных  энергетиков переходят на успокаивающий корвалол))))
В Совете Федрации  объяснили, почему в России упал спрос на спиртное
В России начало расти число людей с алкогольной зависимостью
 Еще про молодежь  России...
Ушла эпоха: почему молодежь больше не ходит по шумным местам с алкоголем )))))))))
Экономист Маликов: Здоровый образ жизни меняет ночную жизнь...
Эксперт связал спад популярности клубов с переходом зумеров на ЗОЖ. Закрытие баров и клубов — не случайный спад спроса, а структурный сдвиг в поведении поколения, и в его основе — забота о здоровье. Об этом РИАМО заявил экономист Сергей Маликов.
Зумеры меньше пьют, следят за питанием, сном, психикой, занимаются спортом. Алкоголь и прокуренные заведения до утра — не удовольствие, а удар по здоровью и продуктивности. Мода на трезвость и ЗОЖ стала устойчивой ценностью.
«К этому добавляются экономические факторы: у молодых меньше свободных денег, а вечер в баре дорожает быстрее зарплат, плюс конкуренция со стороны дома, доставки и онлайн-общения», — сказал эксперт....»
   Какой на хрен ЗОЖ?))))  Коренной российской молодежи от  23 до 35  лет  клубного возраста  в России в 2 раза меньше теперь, чем было лет 10 назад)))
      Стиль  «зебра» на самом  деле  позволяет выпить алкоголя раза в полтора больше))))   «В «стиле зебры»: зумеры стали пить алкоголь новым способом. Food & Wine: зумеры стали употреблять алкоголь и другие напитки в «стиле зебры». Поколение зумеров (зумы; дети, родившиеся примерно с 1995 по 2012 год) демонстрирует новые привычки в употреблении алкоголя: молодежь стала активно использовать «стиль зебры», который подразумевает чередование алкогольных и безалкогольных напитков во время вечерних выходов. Об этом пишет издание Food & Wine....».
   Очередной лоббистский  бред алкомаркетологов))) Зумеры все-таки пьют)))) НО безопаснее))) Это в стиле пивоваров)))
 
       Креатив искусственного интеллекта))))  «АЦ РИР: 50% агентств получает заказ на создание рекламных материалов с помощью ИИ. Половина рекламных агентств в России сталкиваются с прямыми запросами клиентов на создание финальных материалов с помощью искусственного интеллекта, а 65% получают заказы на подготовку черновиков и прототипов с использованием нейросетей. Такие данные содержатся в исследовании Аналитического центра Российской индустрии рекламы (АЦ РИР), поступившем в распоряжение ТАСС....».
 
 Коротко о Рознице
    «Торговая сеть «Монетка» с начала года существенно нарастила линейку товаров собственных торговых марок. В ассортимент добавлено свыше 150 позиций в сегментах орехов, напитков, молочной, кондитерской и колбасной продукции. В числе новинок — торговая марка «Анфискино», объединяющая более 20 наименований в категориях «Молочные товары» и «Мороженое». Преимущественно новые продукты ориентированы на средний ценовой сегмент, где зафиксирован наиболее выраженный рост потребительского спроса. Наиболее динамичный прирост продаж СТМ отмечен в категориях «Здоровое питание», «Кофе и чай», «Готовая еда», «Игрушки» и «Алкоголь». В портфеле собственных марок сети — 40 торговых марок...».
 «Сотни сайтов с онлайн-продажей алкоголя заблокировали в Хабаровском крае...»
      «Треть опрошенных не понимает целей «закона о российской полке» — исследование Mar Consult. Аналитическая компания Mar Consult провела исследование про отношение россиян к инициативе по введению квот на выкладку товаров российских производителей и производителей из ЕАЭС на полках розничных магазинов, в рамках так называемого закона «о российской полке». Респонденты интерпретируют инициативу по-разному. Наиболее распространенное понимание — поддержка отечественных производителей (32%).
 Однако значительная часть воспринимает меру негативно: как ограничение импорта (24%), принуждение магазинов продавать отечественное (24%) или способ повышения цен (22%). О снижении зависимости от импорта упомянули 21%, а о развитии производства в странах ЕАЭС — лишь 9%. При этом 30% затруднились с ответом, что говорит о том, что почти треть не понимает зачем эта инициатива...»
  Как раз  треть населения у нас потребляет только импорт)))  На самом деле российская полка  предназначена  для  отпугивания   покупателей импортных товаров))) Чтобы они  не отвлекались на российское)))
  Пик новой жизни))) Не только готовый обед и ужин, но даже завтрак)))
 «X5: спрос на готовые завтраки вырос на +37%. X5 подвела итоги акции «Отличные дни», приуроченной к 20-летию компании. В мае покупатели получали скидки и подарки за покупку готовых блюд. За последний весенний месяц готовую еду в торговых сетях X5 купили более 12,7 млн человек, что на 9% больше год к году. Ключевой гастрономический тренд — покупатели всё чаще выбирают готовую еду вместо того, чтобы готовить завтраки самостоятельно, сообщила пресс-служба сети...».
 Мужской напиток Пиво
   ЦРПТ в прошедшую пятницу  посчитал в своей системе учета  продажи пивной продукции в январе – июне 2026 года. 
«...Всего за полгода в России ввели в оборот 5,35 млрд л пива — почти столько же, сколько годом ранее.
Основную долю рынка занимает отечественное пиво: на него приходится 95,4% проданной продукции. ..».
 Откуда столько пива взялось в ЦРПТ, я не знаю, так как производство составило 443 млн дал в системе ЕГАИС...
 Но если ЦРПТ прав, то все еще хуже))))
  «...За январь — июнь россияне выпили 3,103 млрд л пива, что на +3,38% больше год к году.
В деньгах продажи выросли сильнее — на +18%, до 540,6 млрд руб...»
Разница между производством и продажами в 2025 году составила 1 млрд л.
А уже в 1 пг  2026 года  по версии ЦРПТ разница в производстве и продажах – 225 млн дал (за  1,5 года – 325 млн дал), а по версии ЕГАИС – разница в 1 пг 2026  -  130 млн дал (за 1,5 года – 230 млн дал)))))))
 Ерунда полная)))
   «В России растет производство сидра на фоне сокращения выпуска пива...».
    Сокращение производства пива в 2026 к 2024 и 2025  постепенно снижается, а вот реального настоящего сидра вряд ли становится больше... Скоро появятся  уточняющие ситуацию по сидру от А.Небольсина... Даже Роскачество заявило, что у нас до 10 млн дал в год продукции, имитирующей игристые вина. Часть этой продукции – в группе «сидры»...
   «Потребление пива в России в прошлом году достигло исторического минимума.  Пивной рынок России находится в стагнации, говорится в обзоре Национального рейтингового агентства (НРА). Из него следует, что в 2025 году потребление пива на душу взрослого населения «пробило дно», упав до 60 л в год — это на 17% ниже уровня 2024-го.
Давление на спрос оказывают рост цен и изменение потребительских предпочтений. По мнению НРА, в 2026 году розничные продажи могут составить всего около 700 млн декалитров...».
    На самом деле исторический минимум был в 1995 году – 15,5 л на среднюю душу после 24 л в советский период... А исторический максимум был в 2007 году – более 80 л на душу... Сегодня под 60 л...

Источник: https://www.cifrra.info/articles/332/3656/
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«ЦИФРРА»: «ЦИФРОВАЯ  ДИСГАРМОНИЯ ВО ВСЁМ…   » (ЗАМЕТКИ ДЕЖУРНОГО   ПО АЛКОГОЛЬНОМУ РЫНК У).        Несколько таблиц,    оживляющих    настоящее)) Сводная таблица производства и розничных продаж в магазинах России в январе  –   июне 2025 -   2026гг. Разница в производстве и  продажах и в процентах, и в физических объемах...     Если производство    всей продукции, кроме пивной    и сидров с медовухой, в ЯИ26 снизилось к 25 на ( - 5,04 млн дал), то продажи в  магазинах снизились только на ( - 2,53 млн дал). Производство убивает спрос)))   Пр оизводство виноградной винодельческой ухнуло вниз на ( - 3,46 млн дал), а розница в магазинах только на ( - 0,84 млн дал).   Производство игристых упало на ( - 1,01 млн дал), а в рознице    выросло    на (+0,18 млн дал). Странная ситуация)))   Производство вина ( - 2,22 м лн дал), а розница вина ( - 0,96 млн дал).   Производство остатков плодовой продукции ( - 0,28 млн дал), а розница ( - 0,54 млн дал).    Спрос душит производство...   Жалкие остатки САН снизились в производстве на ( - 0,27 млн дал), а розница ( - 0,62 млн дал). И тут спро с душит производство...   Производство крепкой продукции  –   ( - 1,04 млн дал), а розница ( - 0,53 млн дал).   Производство водки ( - 1,26 млн дал), а в рознице ( - 0,85 млн дал).   Другие спиртные напитки св. 9% (экзотика + бренди) -   в производстве ( - 0,35 млн дал) в розни це ( - 0,19 млн дал).   Коньяк без бренди  –   в производстве ( - 0,23 млн дал), а в рознице ( - 0,37 млн дал).   ЛВИ в    производстве (+0,8 млн дал), а в рознице (+0,88 млн дал).   Сидр, пуаре, медовуха  –   в производстве    (+0,65 млн дал).   Сидр в производстве (+0,53 млн да л).    Несчастный продукт, принявший под свое крыло    за несколько последних лет всякую хрень  под видом сидра)))   Пивная продукция в производстве  –   ( - 11,95 млн дал).    В том числе пиво  –   ( - 9,3 млн дал) и ПН  –   ( - 2,7 млн  дал).    Незначительные    колебания    при объе мах пивного    рынка...  

